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Cap.1
Dispozitii generale

Art. T Prezentul regulament stabileste cadrul legal care sta la baza exercitarii activitatii de
amplasare a mijloacelor de publicitate, reclama si afisaj, in vederea asigurarii conditiilor pentru un
cadru construit coerent, armonios, sigur si sanatos, pentru protectia valorilor mediului natural si
antropic, pentru prezervarea calitatii peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitatii in
constructii.

Art. 2 Prevederile prezentului regulament se aplica posesorilor de firme, operatorilor de
publicitate, precum si executantilor de astfel de lucrari ce isi desfasoara activitatea pe domeniul
public si/sau privat al municipiului Alba lulia, precum si beneficiarilor reclamei si a proprietarilor
de imobile pe care sunt amplasate mijloace publicitare.

Art.3 Definirea unor termeni utilizati pe parcursul prezentului regulament:

a) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sintetica si expus public;

b) acord temporar - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a
administratiei publice locale, in urma unei proceduri de analiza a proiectului tehnic si a
oportunitatii din punct de vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
temporara, avand structuri fara fundatie;

c) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din material
textil, in mod obisnuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice;

d) calcan - fatada fara goluri a unei constructii, situata pe limita de proprietate laterala sau
posterioara, destinata de regula sa fie acoperita de zidul asemanator al unei cladiri vecine;

e) cladire aflats in stare de deteriorare — cladire care prezinta deteriorari ale fatadelor
si/sau ale elementelor decorative ale acestora, de natura crapaturilor, exfolierilor, desprinderilor,
dezvelirilor de pe suportul constructiv.

f) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care se ruleaza
grafica, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

g) firm4 - orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

h) incint4 - suprafata de teren inconjurata din toate partile de constructii, de amenajari sau
imprejmuiri;

i) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care indica
o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoara o anumita activitate.
In aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita indicatoare, toate de mici
dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

j) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum
ar fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;
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k) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare,
mesh-uri, ecrane publicitare) folosite in scopul prezentarii unei activitati comerciale, industriale,
artizanale sau liber-profesioniste ori a unui eveniment;

I) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

m) panou publicitar - structura provizorie folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar;

- panou tip city light — panou de tip caseta luminoasa, de dimensiuni mici si iluminare

din interior;

- panou tip backlit — panou publicitar cu una/doua fete de expunere realizate din profile
de otel cu rame din tabla ambutisata, cu sistem de intindere a posterelor si iluminare
din interior;

- panou tip unipol — structura de rezistenta care se amplaseaza pe suport propriu — un
singur stalp de sustinere din teava metalica- la o inaltime fata de sol mai mare de 5m;

- tvscreen — panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje publicitare prin
afisarea spotului publicitar in format video

n) proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creata special in scopul
promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcatuirea sa elemente
de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

o) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piata;

p) publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa
publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de
magazine si altele asemenea, precum si orice forma de prezentare a unei activitati comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri si
servicii, de drepturi si obligatii;

q) publicitate luminoas4 - publicitate realizata prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursa de lumina amplasata astfel incat sa asigure iluminarea afisului, panoului
ori corpului publicitar;

r) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de panouri
sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

s) publicitate stradals (outdoor) - publicitate efectuata in spatii deschise, in exteriorul
cladirilor;

s) publicitate temporaré - publicitate realizata cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati;

t) reclam4 publicitars - activitate prin care o persoana fizica sau juridica promoveaza un
brand, marcs, serviciu, informatie utila, activitate, produs, idee, folosind mijloace de promovare
cunoscute in scopul de a convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg;"

t) steag publicitar - piesa de stofa, panza sau material plastic atasata la un suport lance,
catarg sau stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

u) structurd de publicitate autoportants - cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale
usoare de tip mesh, plasa fing, panza si altele asemenea, pe care se afla imprimate reclame si
mesaje publicitare;

v) totem publicitar — structura constructiva sub forma de coloana inscriptionata cu texte
si elemente grafice prin care o persoana fizica/juridica isi identifica activitatea, amplasata in
dreptul spatiului si numai pe perioada in care isi desfasoara activitatea, fara a perturba activitatea
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altor agenti economici, si profilul transversal al strazii permite circulatia fluenta atat pietonal cat
si rutier;

X) suprafafd vitratd — element constructiv care permite luminarea naturala a unui spatiu
interior, dar si comunicarea vizuala exterior/interior;

y) sticld sablatd - sticla cu aspect inghetat;

z) prisma - element constructiv marginit de fete plane, egale si paralele care formeaza
cele doua baze, iar celelalte, in forma de paralelogram, formeaza fetele laterale;
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Cap. II

Aprobarea executarii/ dezafectarii
lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor
de publicitate

Art. 4 (1) Aprobarea amplasarii, executarii, mentinerii si desfiintarii mijloacelor de
publicitate pe cladiri sau pe suporturi proprii se realizeaza numai in baza autorizatiei de
construire/desfiintare, emisa in conditiile legislatiei in vigoare, respectiv Legea nr. 50/1991 si Legea
nr. 185/2013.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate pe schele sau pe imprejmuiri de santier este
permisa numai:

a) daca acestea sunt autorizate odata cu organizarea de santier; sau

b) ulterior, pe durata de valabilitate a autorizatiei de organizare de santier, fara a depasi
aceasta

(3) Autorizatia de construire pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se solicita de
catre titularul dreptului real sau al dreptului de folosinta legal constituit asupra imobilului, cu
acordul proprietarului, dupa caz. Detinatorii mijloacelor publicitare si proprietarii imobilelor au
obligatia de a prezenta organelor de control documentele care au stat la baza amplasarii acestora.

(4) Nu se admite autorizarea amplasarii mijloacelor de publicitate in situatiile in care:

a) imobilul suport este realizat fara autorizatie de construire, iar aceasta situatie afecteaza
legalitatea interventiei propuse;

b) interventiile propuse sunt dependente de constructii neautorizate sau de modificari
realizate fara respectarea legii;

Autorizarea se poate realiza numai daca situatia juridica si tehnica a imobilului permite
interventia, in conditiile legii.

Art. 5 Actele si confinutul — cadru al documentatiei pentru avizare/autorizare:

(1) Certificatul de urbanism reprezinta actul de informare emis in conditiile Legii nr.
50/1991, prin care solicitantului i se aduc la cunostinta regimul juridic, economic si tehnic al
imobilului, precum si conditiile necesare autorizarii.

Se elibereaza in baza unei documentatii care va cuprinde:

a) cerere tip completata;

b) plan de incadrare in zona si plan de situatie;
o) dovada achitarii taxei;
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A. In cazul solicitarilor privind amplasarea mijloacelor de publicitate, in vederea analizarii
impactului urbanistic si a integrarii in contextul construit, autoritatea administratiei
publice locale poate solicita suplimentar:

a) grafica propusa a mijlocului publicitar;

b) simulare fotografica si/sau desfasurata stradala;

c) detalii privind dimensiunile, materialele si modul de amplasare;

d) relatia cu alte mijloace publicitare existente.

Documentele prevazute la punctul (A) nu modifica continutul legal al certificatului de
urbanism, ci reprezinta informatii necesare pentru evaluarea conformitatii cu
regulamentul local.

(2) Autorizatia de construire - reprezinta actul administrativ emis in conditiile Legii nr.
50/1991, care permite amplasarea mijloacelor de publicitate. Se elibereaza solicitantului, titular al
unui drept real sau al unui drept de folosinta legal constituit asupra imobilului, in baza unei
documentatii intocmite conform prevederilor legale, care va cuprinde in principal:

a) cerere tip completata;

b) documentul care atesta dreptul asupra imobilului;

¢ certificatul de urbanism, aflat in termen de valabilitate;

d) avizele si acordurile stabilite prin certificatul de urbanism;
e) documentatia tehnica (DTAC), intocmita conform legii, care va contine, dupa caz:
e memoriu tehnic;
o detalii de executie si prindere;
o reprezentari grafice, simulari fotografice sau desfasurate stradale, necesare
evaluarii integrarii in contextul urban;

f) dovada achitarii taxei pentru emiterea autorizatiei de construire.

(A) In cazul mijloacelor de publicitate, documentatia tehnica va evidentia in mod obligatoriu:

¢ dimensiunile, materialele si sistemul de prindere;

e modul de amplasare pe cladire sau la sol;

o relatia cu fatada si cu alte mijloace publicitare existente;

(B) Beneficiarul are obligatia de a depune declaratia de impunere in vederea stabilirii taxei
de afisaj, in conditiile legislatiei fiscale aplicabile.

(3) Acordul pentru publicitate temporara reprezinta actul administrativ emis de autoritatea
administratiei publice locale, care permite amplasarea mijloacelor de publicitate utilizate in
cadrul unor campanii de promovare pe termen limitat, in conditiile Legii nr. 185/2013 si ale
prezentului regulament.

Acesta se aplica pentru mijloace publicitare fara caracter permanent, precum:

e panouri mobile, afise, postere;

e mesh-uri temporare, standuri, sisteme tip ,easy change’;

e alte structuri utilizate in cadrul unor evenimente sau campanii de promovare.
Acordul se elibereaza pentru activitati temporare (festivaluri, targuri, expozitii, lansari de
produse, evenimente culturale, sportive, comerciale etc.), pe durata strict necesara desfasurarii
acestora.
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(A) In vederea emiterii acordului, solicitantul va depune o documentatie care va
cuprinde:

a) cerere tip completata;

b) elemente grafice ale mijlocului publicitar si, dupa caz, simulari privind amplasarea
acestuia, necesare evaluarii integrarii in spatiul urban;

c) acordul proprietarului imobilului sau al terenului, dupa caz;

d) documente privind dreptul de utilizare a amplasamentulu;

e) acordul de functionare, in situatiile in care acesta este necesar potrivit reglementarilor
specifice;

f) dovada achitarii taxelor aferente, respectiv taxa pentru publicitate si, dupa caz, taxa de
ocupare a domeniului public.

(B) Perioada de valabilitate a acordului pentru publicitate temporara este limitata si se
stabileste in functie de durata evenimentului sau a campaniei, fara a depasi limitele
prevazute de legislatia in vigoare.

Art. 6 (1) La expirarea termenului de functionare aprobat pentru mijlocul de publicitate, in
lipsa prelungirii acestuia, proprietarul constructiei-suport si, dupa caz, proprietarul imobilului au
obligatia de a desfiinta mijlocul publicitar si de a readuce amplasamentul la starea initiala, pe
cheltuiala proprie.

(2) In cazul neindeplinirii obligatiilor prevazute la alin. (1), autoritatea administratiei
publice locale notifica in prealabil proprietarul, acordand un termen de conformare de 30 de
zile.

(3) In situatia in care obligatiile nu sunt indeplinite in termenul prevazut la alin. (2),
primarul dispune desfiintarea pe cale administrativa a mijlocului de publicitate, fara emiterea
unei autorizatii de desfiintare, in conditiile Legii nr. 185/2013 si ale legislatiei in vigoare.

(4) Cheltuielile aferente desfiintarii sunt suportate de proprietar si se recupereaza in
conditiile legii.

Art. 7 (1) Pentru mijloacele de publicitate fara fundatie, utilizate in cadrul unor campanii de
promovare sau activitati temporare cu durata de maximum 30 de zile, autoritatea administratiei
publice locale emite acorduri pentru publicitate temporara, in conditiile Legii nr. 185/2013 si ale
prezentului regulament.

(2) Acordul pentru publicitate temporara se emite la cererea solicitantului si este valabil
pentru perioada aprobata, fara a depasi 30 de zile.

(3) Acordul poate fi prelungit o singura data, pentru o perioada cel mult egala cu cea
initial aprobata.
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Cap. III
Stabilirea zonelor de publicitate

Art. 8 (1) In municipiul Alba lulia, in cadrul teritoriului administrativ, sunt delimitate
urmatoarele zone de publicitate:
a) zone de publicitate restransa - anexa

e zona de publicitate restransa 1 — ZPR1 - Cetatea Alba Carolina

e zona de publicitate restransa 2 — ZPR2 - delimitata conform Anexei 1
b) zona de publicitate largita - ZPL - tot teritoriul administrativ al municipiului Alba lulia, cu
exceptia zonelor de publicitate restransa delimitate potrivit art. 8 alin. (1) lit. a

)
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Cap. IV
Reguli generale privind amplasarea tuturor
categoriilor de mijloace de publicitate

Art. 9 - Principii generale (1) Amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul
municipiului Alba [ulia este permisa pe domeniul public, pe domeniul privat al municipiului,
precum si pe proprietatea privata a persoanelor fizice sau juridice, numai cu respectarea
prezentului regulament, a documentatiilor de urbanism aprobate, a legislatiei privind autorizarea
executarii lucrarilor de constructii si a reglementarilor speciale incidente.

(2) Mijloacele de publicitate se amplaseaza astfel incat sa respecte:

a) caracterul arhitectural si urbanistic al zonei;

b) protejarea valorii ambientale si a imaginii urbane;

c) siguranta circulatiei pietonale si rutiere;

d) integritatea constructiilor si a spatiului public;

e) dreptul la vizibilitate, lumina naturala si confort vizual al utilizatorilor spatiilor construite.

(3) Amplasarea mijloacelor de publicitate se realizeaza diferentiat, in functie de:

a) categoria mijlocului de publicitate;
b) modul de amplasare - pe cladiri, la sol, pe mobilier urban sau pe alte suporturi autorizate;
c) zona de publicitate in care este situat amplasamentul — ZPR1, ZPR2 sau ZPL.

(4) Prevederile generale ale prezentului capitol se completeaza cu regulile specifice
aplicabile fiecarei categorii de mijloace de publicitate si cu regulile speciale aferente zonelor de
publicitate restransa si largita.

Art. 10 - Interdictii generale. Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate:
a) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor publice, cu exceptia firmelor sau insemnelor
care indica activitatea desfasurata in interiorul acestora;
b) pe cladirile in care isi desfasoara activitatea unitati de invatamant, institutii de cultura sau alte
institutii similare, cu exceptia mijloacelor care anunta activitati proprii ori evenimente aprobate
de institutia respectiva si de forul tutelar, dupa caz;
c) pe monumente istorice, pe cladiri aflate in ansambluri construite protejate, pe obiecte de arta
monumentala si monumente de for public, cu exceptia situatiilor avizate conform legislatiei
privind protejarea monumentelor istorice;
d) pe cladiri situate in zone construite protejate sau in unitati teritoriale de referinta cu caracter
specific, daca prin natura, forma, dimensiunea ori amplasarea acestora se afecteaza caracterul
arhitectural al imobilului sau al zonei, cu exceptia situatiilor avizate conform legislatiei privind
protejarea monumentelor istorice;
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e) pe cladiri aflate in stare de deteriorare, pana la reabilitarea fatadelor si a elementelor
decorative, cu exceptia plaselor de protectie sau a mesh-urilor admise expres de prezentul
regulament pe durata lucrarilor de consolidare ori restaurare;

f) pe fatade cu elemente decorative, ancadramente, reliefuri, modenaturi, registre compozitionale
sau alte detalii arhitecturale care ar fi afectate sau acoperite prin amplasare, cu exceptia firmelor
autorizate potrivit regulilor speciale;

g) in incinta si pe imprejmuirile cimitirelor, lacasurilor de cult, troitelor, scuarurilor, parcurilor si
gradinilor publice;

h) pe spatiile verzi inscrise in registrul local al spatiilor verzi;

i) in locurile de joaca si in zonele de odihna din ansamblurile de locuinte colective;

j) pe partea carosabila a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

k) in intersectii, sensuri giratorii si in zonele in care amplasarea mijloacelor de publicitate poate
afecta desfasurarea in siguranta a circulatiei rutiere sau pietonale, precum si la o distanta mai
mica de 150 m fata de intersectii, in conditiile reglementarilor privind regimul drumurilor, cu
exceptia amplasamentelor pentru panouri publicitare stabilite expres prin anexa la prezentul
regulament, pe baza documentatiei tehnice si numai cu avizul autoritatilor competente in
domeniul circulatiei rutiere;;

) pe parapeti, pe peretii pasajelor rutiere subterane sau supraterane, sub poduri ori pe lucrari de
arta si geniu civil;

m) pe stalpii de sustinere ai indicatoarelor rutiere, pe semnele de circulatie si pe elementele de
semnalizare rutiera;

n) pe elemente de separare intre carosabil si trotuar ori pe benzi, parapete si elemente metalice
de protectie a drumurilor;

o) pe arbori;

p) pe imprejmuiri, cu exceptiile expres prevazute de regulament;

@) la mai putin de 50,00 m fata de intersectiile semaforizate, masurat de la limita
intersectiei/semafor, cu exceptia firmelor aferente activitatilor desfasurate in imobil si a
amplasamentelor expres stabilite prin anexa la prezentul regulament, destinate mijloacelor
publicitare amplasate pe domeniul public, numai cu respectarea Legii nr. 185/2013, a
reglementarilor privind circulatia rutiera si cu avizul autoritatii competente.

Prin exceptiile prevazute la lit. k) si g), nu se instituie derogari de la legislatia nationala
aplicabila, ci se reglementeaza exclusiv amplasamentele identificate de autoritatea
administratiei publice locale prin anexa la prezentul regulament, supuse avizarii autoritatilor
competente si procedurilor legale de atribuire.

Art. 11 - Reguli comune privind protejarea fajadelor, suprafetelor vitrate si a imaginii
urbane. (1) Mijloacele de publicitate se vor integra in arhitectura cladirii si in caracterul zonei in
care sunt amplasate, fara a distorsiona imaginea urbana si fara a afecta unitatea compozitionala
a fatadelor.

(2) Se interzice amplasarea oricarui mijloc publicitar, la interior sau la exterior, care
obtureaza integral vizibilitatea in interiorul unui spatiu, daca acesta este amplasat la mai putin
de 30 cm de suprafata vitrata.

(3) Se interzice acoperirea suprafetelor vitrate ale cladirilor cu materiale publicitare de
orice fel, inclusiv colant, grafica pictata sau alte sisteme de afisaj aplicate direct pe geam.
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(4) Prin exceptie de la alin. (3), in interiorul spatiului in care se desfasoara activitatea pot
fi amplasate sisteme de afisare tip panou, rame click sau alte sisteme similare, suspendate ori
montate in interior, cu conditia sa nu obtureze integral vizibilitatea in interiorul spatiului.

(5) In cazurile in care, potrivit legislatiei specifice activitatii sau naturii functiunii, este
necesara limitarea vizibilitatii catre interior, aceasta se poate realiza prin sticla sablata, folie cu
aspect de sticla sablata montata la interior sau ecran translucid, in conditiile prevazute de
prezentul regulament.

(6) Se interzice inscriptionarea de texte sau imagini publicitare direct pe geamuri, ziduri,
trotuare, alei, stalpi, imprejmuiri sau pe alte elemente ale spatiului public ori privat, prin vopsire,
lipire sau alte metode grafice, cu exceptia mijloacelor autorizate conform prezentului
regulament.

Art. 12 — Reguli comune privind iluminarea si publicitatea digitale. (1) Se interzice
amplasarea mijloacelor de publicitate cu lumina pulsatorie, intermitenta sau cu efecte dinamice care pot
afecta siguranta circulatiei, confortul vizual ori imaginea urbana.

(2) Mijloacele de publicitate luminoase sau iluminate vor utiliza o intensitate luminoasa
constants, reglata astfel incat sa nu provoace disconfort vizual, sa nu afecteze locuintele
invecinate si sa nu perturbe siguranta circulatiei rutiere sau pietonale.

(3) In intervalul nocturn, respectiv intre orele 22:00 — 06:00, intensitatea luminoasa a
mijloacelor de publicitate luminoase sau digitale se va reduce automat la maximum 60% din
capacitatea nominala de functionare.

In cazul in care mijlocul publicitar nu permite reglarea automata a intensitatii luminoase,
functionarea acestuia pe timpul noptii este interzisa.

(4) Mijloacele de publicitate digitale si ecranele LED vor fi prevazute cu sisteme automate
de reglare a luminozitatii in functie de lumina ambientala.

(5) Amplasarea ecranelor publicitare LED cu caracter comercial este permisa numai in
zona de publicitate largita — ZPL, cu respectarea regulilor aplicabile panourilor publicitare din
aceasta zona, a conditiilor privind siguranta circulatiei si a prevederilor privind protectia
imaginii urbane.

(6) In zonele de publicitate restransa ZPR1 si ZPR2 este interzisa amplasarea ecranelor
publicitare LED si a mijloacelor de publicitate digitale cu caracter exclusiv comercial, precum si a
oricaror sisteme cu lumina pulsatorie, intermitenta sau cu efecte dinamice, inclusiv in interiorul
spatiilor daca acestea sunt vizibile din exterior.

(7) Prin exceptie de la alin. (6), se admite amplasarea unor panouri digitale de informare
urbang, de dimensiuni reduse, integrate in mobilierul urban sau independent, exclusiv la
initiativa si in administrarea autoritatii administratiei publice locale, cu respectarea cumulativa a
urmatoarelor conditii:

a) au rol predominant informativ, cultural, turistic sau de orientare urbana;

b) sunt integrate arhitectural si nu afecteaza caracterul zonei protejate;

) nu utilizeaza lumina pulsatorie, intermitenta sau animatii agresive;

d) respecta conditiile privind luminanta si reducerea intensitatii luminoase pe timp de noapte;
e) dimensiunea maxima a suprafetei active de afisaj nu va depasi 3,00 mp/fata;

f) amplasarea se realizeaza in baza unei documentatii aprobate de autoritatea administratiei
publice locale si, dupa caz, cu avizele prevazute de legislatia specifica privind protejarea
patrimoniului construit.
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Art. 13 — Reguli comune privind amplasarea pe domeniul public si tn raport cu circulatia.
(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate se va face fara afectarea circulatiei pietonale, rutiere si
a accesului autovehiculelor de interventie.

(2) Mijloacele de publicitate amplasate la sol sau pe suporturi proprii se vor amplasa
astfel incat proiectia lor la sol sa se afle integral in interiorul suprafetei pentru care exista drept
de folosinta legal constituit.

(3) Amplasarea pe domeniul public a mijloacelor de publicitate se poate face numai in
conditiile existentei unui drept legal de ocupare a domeniului public si, dupa caz, a contractului
de inchiriere sau concesiune.

(4) Pe domeniul public sau privat al municipiului Alba lulia — carosabil, trotuar, locuri de
parcare marcate sau alte suprafete similare — se interzice amplasarea ori expunerea vehiculelor
in scop publicitar.

(5) Amplasarea mijloacelor de publicitate nu trebuie sa impiedice accesul la imobile, la
dotarile edilitare, la mobilierul urban si la elementele de semnalizare rutiera.

Art. 14 — Reguli comune privind conditiile tehnice de executare. (1) Mijloacele de
publicitate se vor realiza si monta cu respectarea cerintelor privind calitatea in constructii,
stabilitatea, siguranta in exploatare si protectia utilizatorilor spatiului public.

(2) Sistemele de prindere sau sustinere nu trebuie sa afecteze structura de rezistenta a
cladirilor si nu trebuie sa constituie surse de risc pentru persoane sau bunuri.

(3) Elementele de fundare sau ancorare necesare pentru stabilitatea mijloacelor de
publicitate amplasate la sol se executa ingropat, pana la nivelul solului ori al trotuarului
amenajat.

(4) Alimentarea cu energie electrica a mijloacelor de publicitate luminoase se va realiza,
de regula, prin retele subterane. Cablajele aeriene sunt interzise, cu exceptia situatiilor
temporare justificate de lucrari aflate in perioada de garantie de buna executie, in conditiile
prevazute de regulament.

(5) Mijloacele de publicitate amplasate pe proprietati private vor avea asigurata
alimentarea cu energie electrica in baza unui contract legal cu furnizorul de energie, fiind
interzisa racordarea la reteaua de iluminat public a municipiului.

(6) Mijloacele de publicitate trebuie intretinute permanent intr-o stare tehnica si estetica
corespunzatoare pe intreaga durata a mentinerii in amplasament.

Art. 15 — Reguli de trimitere la reglementarile specifice. (1) Conditiile specifice de
amplasare pentru firme, vitrine, panouri publicitare, panouri mobile, mijloace publicitare
directionale, mesh-uri, publicitate temporara, afisaj si publicitate pe vehicule se stabilesc in
sectiunile urmatoare ale prezentului regulament.

(2) In cazul in care pentru aceeasi amplasare sunt incidente atat reguli generale, cat si
reguli specifice categoriei de mijloc publicitar sau zonei de publicitate, se aplica prevederea cea
mai restrictiva.

(3) In zonele de publicitate restransa ZPR1 si ZPR2, regulile speciale prevazute pentru
aceste zone prevaleaza fata de regulile generale.
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ReGuLi sPecCIFice PENTRU CaTeGORIILE De
MiJLOaceé Dée PUBLICITaTe

SecTtiuneall
Reguli generale privind amplasarea

firmelor

Art. 16 -Firme, reglementiri de ordin general: (1) Firma reprezinta elementul de identificare
vizuala a unei activitati economice sau institutionale si se amplaseaza exclusiv in legatura directa
cu spatiul in care aceasta se desfasoara. Firma nu constituie mijloc de publicitate generala si nu
poate fi utilizata pentru promovarea altor activitati, produse sau servicii fara legatura directa cu
locatia respectiva.

(2) Amplasarea firmelor se realizeaza cu respectarea urmatoarelor reguli generale:
a) se amplaseaza exclusiv pe portiunea de fatada aferenta spatiului in care se desfasoara
activitatea;
b) nu pot fi amplasate pe alte fatade, pe imobile invecinate sau la distanta fata de locatia activitatii;
c) se amplaseaza, de regula, deasupra accesului sau in dreptul vitrinei principale;
d) se incadreaza in limitele spatiului ocupat si se aliniaza cu compozitia fatadei;
e) se pozitioneaza simetric fata de golurile de acces sau vitrine;
f) respecta caracterul arhitectural al cladirii si al zonei.

(3) Dimensiunile firmelor vor respecta urmatoarele conditii:
a) suprafata firmei nu va depasi 20% din suprafata fatadei aferente spatiului;
b) inaltimea firmei nu va depasi registrul arhitectural in care este amplasats, iar in lipsa acestuia
va fi de maximum 0,80 m;
c) lungimea firmei nu va depasi latimea spatiului ocupat;
d) in cazul existentei unui atic sau parapet continuy, firma se va inscrie integral in acest registru,
fara depasirea limitelor acestuia;
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e) pentru firmele perpendiculare pe fatada dimensiunea maxima este de 1,00 m x 1,00 m.

(4) Numarul firmelor admise se stabileste astfel:
a) pentru fiecare spatiu se admite o singura firma principalg;
b) pentru imobilele de colt se pot amplasa firme pe fiecare fatada aferents;
c) se poate admite o firma secundara la nivelul parterului doar daca exista o firma amplasata la
partea superioara a fatadei;
d) este interzisa multiplicarea firmelor pe aceeasi fatada in scop decorativ sau publicitar;
e) pentru spatiile fara acces direct la fatada se admit doar placi inscriptionate cu suprafata maxima
de 1200 cm?.

(5) Pozitionarea si montajul firmelor se vor realiza astfel:
a) firmele se amplaseaza paralel cu fatada, la o distanta maxima de 15 cm;
b) firmele perpendiculare se amplaseaza la minimum 250 m de la nivelul trotuarului;
c) se admite o singura firma perpendiculara pentru fiecare spatiu;
d) este interzisa amplasarea pe acoperisuri sau peste limita superioara a fatadei;
e) este interzisa amplasarea in afara conturului arhitectural al cladirii.

(6) Se interzice amplasarea firmelor pe urmatoarele elemente:
a) balcoane, logii sau console;
b) ancadramente, cornise, pilastri sau alte elemente decorative;
¢ ferestre, usi sau porti de acces;
d) suprafete vitrate, prin aplicare directa;
e) orice element arhitectural care ar fi afectat vizual sau structural.

(7) Firmele vor respecta urmatoarele cerinte privind materialele si designul:
a) vor fi realizate din materiale rigide si durabile;
b) se admit litere volumetrice, simboluri grafice independente sau panouri rigide;
o) se interzice utilizarea materialelor flexibile sau degradabile (panza, poliplan, carton);
d) paleta cromatica va fi limitata la maximum 3 culori dominante;
e) se interzic culorile fluorescente sau reflectorizante;
f) designul trebuie sa fie proportional cu dimensiunea fatadei si integrat arhitectural;
g) standardele de brand nu pot justifica derogari de la prevederile prezentului regulament.

(8) lluminarea firmelor se realizeaza in urmatoarele conditii:
a) firmele pot fi iluminate exterior sau pot fi luminoase;
b) iluminarea trebuie sa fie constanta, fara efecte dinamice;
¢) se interzic luminile pulsatorii, intermitente sau schimbarile de culoare;
d) intensitatea luminoasa nu trebuie sa afecteze locuintele invecinate sau circulatia;
e) pe timp de noapte, iluminarea se va reduce sau intrerupe, dupa caz.

(9) Corelarea cu fatada si frontul stradal este obligatorie:
a) firmele vor respecta axele si ritmul compozitional al fatadei;
b) pe acelasi front stradal se vor alinia la aceeasi cota;
c) in cazul mai multor operatori, firmele se vor standardiza;
d) se va evita fragmentarea vizuala a fatadei.
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(10) Situatii speciale:
a) pentru cladirile in reabilitare, firmele se demonteaza si se reamplaseaza doar dupa finalizarea
lucrarilor, pe baza unui studiu de fatada;
b) pentru incinte imprejmuite, firmele se pot amplasa in interiorul incintei sau in consola, fara a
afecta circulatia;
c) pentru activitati unde vizibilitatea in interior trebuie limitata, se admite utilizarea sticlei sablate
sau a ecranelor translucide, conform regulamentului.

(17) Obligatiile detinatorilor de firme:
a) sa asigure intretinerea si integritatea firmei pe toata durata utilizarii;
b) sa evite degradarea vizuala a acesteia;
c) sa asigure stabilitatea si siguranta sistemului de prindere;
d) la desfiintare, sa readuca fatada la starea initiala, inclusiv prin refinisare locala.

Art. 17 - FIRME pentru activitati de comert en detail, alimentatie publica si servicii cu
acces public. (1) Prevederile prezentului articol se aplica firmelor aferente urmatoarelor activitati:
a) comert en detail (magazine, spatii comerciale);

b) unitati de alimentatie publica (restaurante, baruri, cafenele, patiserii etc.);
c) servicii cu acces public (salon, farmacie, banca, servicii diverse).

(2) Firmele aferente acestor activitati vor fi concepute ca elemente de semnalistica
integrate in fatads, fiind interzisa utilizarea acestora ca suport publicitar suplimentar sau agresiv
vizual.

Reguli de compozitie si tipologie

(3) Firmele vor fi realizate obligatoriu sub una dintre urmatoarele forme:

a) litere volumetrice independente;

b) simboluri grafice (logo/sigla) montate individual;

c) panouri rigide integrate in registrul arhitectural al cladirii, doar in situatiile justificate de
configuratia fatadei.

(4) Este interzisa realizarea firmelor:

a) pe suporturi textile, poliplan sau materiale flexibile;

b) sub forma de bannere, mesh-uri sau structuri provizorii;

c) ca elemente supradimensionate care depasesc proportiile fatadei.
Reguli privind continutul firmei
(5) Firma poate contine exclusiv:

a) denumirea operatorului economic;

b) logo-ul sau sigla acestuia;

c) elemente grafice asociate identitatii vizuale.

(6) In vederea protejarii imaginii urbane, nu se recomanda includerea in firma a:

a) mesajelor publicitare;

b) listelor de produse;

c) promotiilor sau ofertelor comerciale;

d) brandurilor terte (ex: cafea, bere, produse etc.), cu exceptia situatiilor reglementate distinct.

Reguli privind cromatica

(7) Culorile firmelor vor respecta urmatoarele:

a) se vor limita la maximum 3 culori dominante;
b) vor fi compatibile cu arhitectura cladirii si cromatica fatadei;
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c) se vor evita contrastele excesive si culorile stridente;
d) se interzic culorile fluorescente sau reflectorizante.

(8) Pentru unitatile de alimentatie publica si comert, cromatica firmelor va fi corelata cu:
paleta de culori admisa pentru mobilier si terase, conform HCL nr. 311/2024, modificata prin HCL
nr. 115/2025.

Reguli privind iluminarea

(9) Firmele vor fi:

a) iluminate exterior sau luminoase;
b) cu lumina constanta, uniforma.
(10) Se interzice:
a) iluminarea intermitenta sau pulsatorie;
b) utilizarea LED-urilor dinamice;
c) schimbarea culorilor sau animatiile.
(11) Intensitatea luminoasa va fi:
a) redusa pe timp de noapte;
b) adaptata astfel incat sa nu creeze disconfort vizual.

Corelarea cu activitafile de pe domeniul public

(12) In cazul unitatilor care desfasoara activitati pe domeniul public (terase, comert de
intampinare):

a) firmele vor fi corelate vizual cu amenajarile exterioare;
b) nu vor intra in competitie vizuala cu mobilierul urban;
c) vor respecta caracterul unitar al ansamblului.

(13) Elementele de semnalistica aferente teraselor (meniuri, pupitre, inscriptii) nu
constituie firme si se supun exclusiv prevederilor regulamentului privind ocuparea domeniului
public.

Interdictii specifice (foarte important)

(14) Se interzice:

a) amplasarea pe fatada, alaturi de firma, a altor reclame ale unor branduri (bere, cafea, produse
etc.);
b) utilizarea elementelor de tip ,brand umbrella” (umbrele inscriptionate agresiv) ca substitut de
firma;
c) amplasarea de casete luminoase multiple sau repetate;
d) montarea de elemente publicitare suplimentare pe langa firma (stickere, bannere, afise);
e) extinderea vizuala a firmei in afara spatiului propriu (ex: pe vitrinele altor spatii).
Corelarea cu vitrinele
(15) In cazul in care firma este integrata in vitrina:
a) aceasta nu va ocupa mai mult de 30% din suprafata vitrata;
b) nu va obtura vizibilitatea in interior;
c) va respecta principiile de transparenta ale vitrinei.
Obligatii suplimentare pentru operatori
(16) Operatorii economici au obligatia:
a) sa asigure coerenta vizuala intre firma si amenajarea spatiului exterior;
b) sa evite aglomerarea vizuala a fatadei;
c) sa respecte toate reglementarile privind ocuparea domeniului public in cazul activitatilor
conexe (terase, comert de intampinare etc.).
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Art. 18 - FIRME pentru servicii profesionale, activita{i manufacturiere i institutii publice.

(1) Prevederile prezentului articol se aplica urmatoarelor categorii de activitati:

a) servicii profesionale (avocati, notari, medici, arhitecti, consultanta etc.);

b) activitati manufacturiere sau servicii fara expunere comerciala directa;

c) institutii publice sau de interes public (administratie, educatie, cultura, sanatate etc.).

A. Servicii profesionale si activitaji manufacturiere

(2) Pentru activitatile prevazute la alin. (1) lit. a) si b), firmele se realizeaza exclusiv sub

forma de:
a) placi inscriptionate;
b) panouri plane de dimensiuni reduse;
c) elemente discrete de semnalistica integrate in zona accesului.
(3) Este interzisa utilizarea pentru aceste activitati a:
a) firmelor volumetrice de mari dimensiuni;
b) firmelor luminoase cu impact vizual ridicat;
c) oricaror elemente suplimentare cu caracter publicitar.
(4) Dimensiunile si amplasarea firmelor vor respecta urmatoarele conditii:
a) suprafata maxima a unei firme este de 1200 cm?;
b) amplasarea se face in vecinatatea accesului in cladire sau in interiorul acestuia;
c) inaltimea de montaj va fi cuprinsa intre 1,40 m si 220 m fata de nivelul trotuarului;
d) este interzisa amplasarea pe intreaga fatada sau in pozitii dominante.
(5) In cazul in care intr-un imobil funcfioneaza mai multe activitati de acest tip:
a) firmele se vor grupa intr-un ansamblu unitar (,pachet de firme”);
b) vor avea aceleasi dimensiuni si acelasi tip de suport;
c) vor fi aliniate si dispuse ordonat;
d) este interzisa amplasarea individuala dezordonata pe fatada.
(6) Pentru profesiile liberale se aplica urmatoarele reguli suplimentare:
a) grafica si continutul firmelor vor avea caracter sobru si informativ;
b) se recomanda utilizarea unor formate standard stabilite de organizatiile profesionale;
c) textul va fi limitat la denumirea activitatii si datele esentiale;
d) se interzice utilizarea elementelor grafice sau cromatice agresive.

B. Institutii publice si de interes public

(7) Pentru institutiile prevazute la alin. (1) lit. ¢), firmele se realizeaza sub forma de:

a) panouri sau placi inscriptionate;
b) elemente gravate;
¢ litere aplicate direct pe fatada;
d) sisteme de semnalistica integrate arhitectural.
(8) Dimensiunile firmelor vor respecta urmatoarele:
a) suprafata maxima este de 6000 cm?;
b) dimensiunea se va adapta proportional cu dimensiunea si caracterul cladirii;
c) amplasarea nu va afecta elementele arhitecturale ale fatadei.
9) Institutiile care dispun de formate standardizate:
a) vor utiliza aceste formate;
b) le vor adapta, daca este necesar, pentru integrarea in arhitectura cladirii;
¢) nu vor utiliza formate care genereaza discontinuitati vizuale in fatada.
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(10) In cazul institutiilor care ocupa integral un imobil, se admite inscriptionarea
denumirii la partea superioara a fatadei, in urmatoarele conditii:
a) amplasarea se face la ultimul nivel, de regula sub cornisa;
b) se utilizeaza litere independente, fara suport comun;
c) elementele pot fi luminoase sau iluminate arhitectural;
d) designul va fi adaptat stilului cladirii si va avea caracter sobru;
e) nu vor fi acoperite elemente decorative sau de modenatura;
f) se vor respecta proportiile arhitecturale ale fatadei;
g) amplasarea va fi axata pe fatada spatiului in folosinta.
(11) Amplasarea firmelor prevazute la alin. (10) se realizeaza:
a) in baza unei documentatii tehnice;
b) cu prezentarea unui fotomontaj in desfasurata stradala;
c) cu avizul favorabil al CTATU.
(12) Dimensiunea maxima a acestor inscriptionari se stabileste prin avizul Arhitectului-
Sef, in functie de:
a) caracteristicile arhitecturale ale cladirii;
b) integrarea in frontul construit;
¢) impactul vizual asupra zonei.

Art. 19 - VITRINE / EXPOZOARE

(1) Vitrinele si expozoarele reprezinta elemente esentiale ale fatadelor comerciale si vor
fi tratate ca parte integranta a arhitecturii cladirii, contribuind la calitatea imaginii urbane.

(2) Vitrinele vor fi realizate din sticla transparenta, incolora, fiind obligatorie mentinerea
vizibilitatii din spatiul public catre interiorul spatiului comercial.

(3) Este interzisa acoperirea suprafetelor vitrate cu materiale publicitare, colant, grafica
sau alte sisteme de afisaj aplicate direct pe sticla, cu exceptia situatiilor expres reglementate de
prezentul regulament.

(4) Firma poate fi integrata in vitrina doar in situatiile in care amplasarea acesteia pe
fatada nu este posibila, cu respectarea urmatoarelor conditii:

a) nu va depasi 30% din suprafata vitrats;
b) nu va obtura vizibilitatea in interior;
c) va avea caracter discret si integrat.
(5) Pentru spatiile comerciale cu mai multe vitrine:
a) se va pastra unitatea compozitionala a fatadei;
b) interventiile vor fi coordonate unitar;
c) se interzice tratarea diferita si necorelata a vitrinelor.
(6) Pentru activitatile in care vizibilitatea catre interior trebuie limitata:
a) se admite utilizarea sticlei sablate sau a foliilor cu aspect similar;
b) se pot utiliza ecrane translucide amplasate la minimum 30 cm fata de suprafata vitrata;
¢ solutiile utilizate nu vor avea caracter publicitar.
(7) Pentru activitatile cu caracter sensibil (ex. servicii funerare):
a) este obligatorie obturarea vizibilitatii din spatiul public;
b) este interzisa expunerea in vitrina a produselor specifice;
c) accesul va fi astfel configurat incat sa nu permita vizibilitatea directa in interior.

(8) Este interzisa utilizarea vitrinelor pentru:

a) depozitarea de produse, ambalaje sau echipamente;
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b) amplasarea de afise, bannere sau alte elemente publicitare neautorizate;
c) expunerea neorganizata sau inestetica a marfurilor, care afecteaza imaginea urbana.

Art. 20 - Reguli privind amplasarea firmelor in zonele de publicitate restransa (ZPR1 si
ZPR2)

A. Zona de publicitate restransa 1 — ZPR1 (Cetatea Alba Carolina)
(1) In zona ZPR1, firmele se vor amplasa exclusiv in una dintre urmatoarele variante:
a) perpendicular pe fajads, in consola, cu respectarea cumulativa a urmatoarelor conditii:
e dimensiune maxima: 0,50 mp;
e iesire maxima in consola: 0,70 m;
¢ inaltime minima de amplasare: 250 m de la nivelul trotuarului;
e sistemul de prindere va fi adaptat stilului arhitectural al cladirii;
sau
b) in planul fatadei, sub forma de litere independente, cu respectarea cumulativa a urmatoarelor
conditii:
o fara suport continuuy;
e amplasare axata pe fatada spatiului in folosinta;
e pozitionare simetrica in raport cu limitele spatiului;
e integrare in compozitia arhitecturala fara acoperirea elementelor decorative.

(2) Firmele vor fi realizate astfel incat:
a) sa nu contrasteze cu stilul arhitectural al cladirii;
b) sa nu afecteze modenatura sau elementele decorative;
c) sa respecte proportiile fatadei.

(3) Amplasarea firmelor se va face numai in baza unei documentatii tehnice care va include
obligatoriu:
a) memoriu tehnic;
b) simulare fotografica;
c) desfasurata stradala cu integrarea propunerii in context;
d) avizul CTATU.

(4) Este interzisa utilizarea:
a) firmelor cu lumina pulsatorie sau intermitents;
b) firmelor cu iluminare dinamicg, inclusiv in interiorul spatiilor daca sunt vizibile din exterior;
¢ oricaror elemente publicitare suplimentare pe fatada (branduri comerciale, reclame etc.).

(5) Elementele de protectie a vitrinelor si teraselor (copertine, umbrele, marchize, parasolare):
a) vor avea culori neutre (alb, crem, bej, gri);
b) nu vor contine inscriptii publicitare;
c) vor respecta prevederile HCL nr. 311/2024, cu modificarile ulterioare.

B. Zona de publicitate restransa 2 — ZPR2

(6) In zona ZPR2, firmele se vor amplasa exclusiv in una dintre urmatoarele variante:

a) perpendicular pe fatads, in consola, cu respectarea cumulativa a urmatoarelor conditii:
e dimensiune maxima: 1,00 mp;
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e iesire maxima: 1,00 m;
¢ inaltime minima: 250 m;
o integrare in arhitectura cladirii;
sau
b) in planul fatadei, in registrul destinat semnalisticii, cu respectarea urmatoarelor:
e nu depasesc limitele elementelor constructive suport;
e sunt integrate in compozitia fatadei;
e respecta caracterul arhitectural al imobilului.

(7) Forma, dimensiunea si amplasarea firmelor vor fi stabilite prin:
a) documentatie tehnica intocmita de arhitect;
b) simulare fotografica in context;

c) aviz CTATU.

(8) Se interzice utilizarea:
a) firmelor cu lumina pulsatorie sau intermitents;
b) elementelor de semnalistica agresive vizual sau disproportionate;

(9) Pentru cladirile cu arhitectura moderna, se admite amplasarea firmelor si in zona
luminatorului vitrinei, cu respectarea cumulativa a urmatoarelor conditii:

a) integrarea in compozitia arhitecturala;

b) corelarea cu firmele existente pe cladirile invecinate;

c) respectarea proportiilor fatadei.
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Sectiuneaalla
Reguli generale privind amplasarea

nanourilor publicitare, a ecranelor si
publicitatii luminoase pe cladiri si la sol

Art. 21 (1) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si a mijloacelor de publicitate
luminoasa pe domeniul public sau privat se realizeaza exclusiv in baza autorizatiei de
construire, emisa conform legislatiei in vigoare, si, dupa caz, in baza unui contract valabil
incheiat cu proprietarul sau administratorul imobilului ori al terenului.

(2) Mijloacele de publicitate prevazute la alin. (1) sunt considerate constructii cu caracter
provizoriu, durata maxima de autorizare fiind:

a) de maximum 5 ani pentru amplasamentele situate pe proprietati private;
b) egala cu durata contractului de inchiriere sau concesiune pentru amplasamentele situate pe
domeniul public.

(3) La expirarea termenului de autorizare, proprietarul constructiei-suport este obligat sa
desfiinteze mijlocul publicitar si sa readuca amplasamentul la starea initiala, pe cheltuiala
proprie.

(4) In cazul nerespectarii obligatiilor prevazute la alin. (3), autoritatea administratiei
publice locale notifica in prealabil proprietarul constructiei-suport si, dupa caz, proprietarul
imobilului/terenului, acordand un termen de conformare de 30 de zile. In situatia in care
obligatiile nu sunt indeplinite in termenul stabilit, primarul dispune, prin dispozitie, desfiintarea
pe cale administrativa a constructiei-suport si aducerea amplasamentului la starea initiala, fara
emiterea unei autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor judecatoresti, in conditiile
Legii nr. 185/2013 si ale legislatiei in vigoare. Cheltuielile aferente desfiintarii se suporta de catre
proprietarul constructiei-suport si se recupereaza in conditiile legii.

Art. 22 (1) Amplasarea panourilor publicitare pe cladiri se va realiza astfel incat:
a) sa nu afecteze structura de rezistenta si functionarea constructiei;
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b) sa nu genereze riscuri pentru siguranta utilizatorilor spatiului public;
c) sa respecte compozitia arhitecturala a fatadei si caracterul zonei.

(2) Panourile amplasate pe fatade sau calcane se vor dispune intr-un plan paralel cu
acestea si se vor incadra intre elementele arhitecturale definitorii, fara a acoperi detalii de fatada
sau registre compozitionale.

(3) In cazul amplasarii mai multor panouri pe aceeasi cladire, acestea vor fi tratate unitar
din punct de vedere al dimensiunilor, pozitionarii si compozitiei, in baza unei documentatii
tehnice avizate de CTATU.

(4) Amplasarea pe calcane este preferata in raport cu fatadele principale, cu conditia sa
nu afecteze perceptia ansamblului construit sau cladirile invecinate.

Art. 23 (1) Amplasarea panourilor publicitare pe acoperisurile sau terasele cladirilor este
permisa in conditiile respectarii proportiilor constructiei, dupa cum urmeaza:
a) inaltimea maxima de 3,00 m pentru cladirile cu inaltime mai mica de 1500 m;
b) maximum 1/5 din inaltimea cladirii, fara a depasi 6,00 m, pentru cladirile cu inaltime mai mare
de 1500 m.

(2) Aceste amplasamente vor respecta aceleasi conditii tehnice si urbanistice aplicabile
panourilor publicitare amplasate la sol.

Art. 24 (1) Amplasarea panourilor publicitare la sol se va realiza astfel incat sa nu afecteze
circulatia pietonala sau rutiera si sa nu impiedice accesul la proprietati sau la interventiile de
urgenta.

(2) Panourile vor fi amplasate integral in interiorul suprafetei pentru care exista drept de
folosinta legal constituit.

(3) Distantele minime intre panouri vor fi:

a) minimum 25,00 m pentru panouri cu suprafata de pana la 220 mp, masurate intre axele
acestora;

b) minimum 40,00 m in intravilan;

¢) minimum 50,00 m in extravilan.

(4) Amplasarea se va realiza in afara curbelor cu vizibilitate redusa si in conditii care sa
nu perturbe siguranta circulatiei.

Art. 25 (1) Mijloacele de publicitate vor fi realizate si exploatate cu respectarea cerintelor
privind calitatea in constructii, stabilitatea, siguranta si protectia utilizatorilor.

(2) Elementele de fundare sau ancorare se vor executa ingropat, pana la nivelul solului
sau al trotuarului.

(3) Alimentarea cu energie electrica a mijloacelor publicitare luminoase se va realiza, de
regula, prin retele subterane, fiind interzise cablajele aeriene, cu exceptia situatiilor temporare
justificate tehnic.

(4) Este interzisa racordarea mijloacelor publicitare la reteaua de iluminat public a
municipiului.

(5) Mijloacele de publicitate trebuie intretinute permanent intr-o stare tehnica si estetica
corespunzatoare, fara a produce degradarea imaginii urbane.

Art. 26 (1) Publicitatea luminoasa si ecranele publicitare se vor amplasa astfel incat sa nu
afecteze siguranta circulatiei si confortul vizual al utilizatorilor.
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(2) Intensitatea luminoasa trebuie reglata astfel incat sa nu produca disconfort pentru
locuintele invecinate sau pentru participantii la trafic.

(3) Amplasarea ecranelor publicitare este permisa numai in zona de publicitate largita
(ZPL), cu respectarea prevederilor specifice acestei zone.

(4) Amplasarea mijloacelor publicitare luminoase se va face, dupa caz, cu avizul
autoritatilor competente in domeniul circulatiei rutiere.

Art. 27 (1) Amplasarea panourilor publicitare se va realiza diferentiat in functie de zonele
de publicitate, dupa cum urmeaza:
a) in zona ZPR1 —se admit numai panouri la sol de mici dimensiuni, cu suprafata maxima de 2,20
mp/fata, exclusiv in amplasamente aprobate si cu respectarea avizelor specifice zonei protejate;
b) in zona 7ZPR2 - se admite un singur panou pe amplasament, cu dimensiuni maxime de 400 x
3,00 m;
) in zona ZPL - se admit panouri publicitare cu suprafata maxima de 36 mp pe arterele
principale, cu respectarea conditiilor de amplasare si a caracterului zonei.

(2) In cazul amplasarii mai multor panouri pe aceeasi cladire, acestea vor fi tratate unitar
si vor fi supuse avizarii CTATU.

Art. 28 (1) Amplasamentele situate pe domeniul public, destinate montarii mijloacelor de
publicitate, se atribuie prin licitatie publica organizata in conditiile legii.

(2) Conditiile tehnice, economice si de exploatare a acestor amplasamente se stabilesc
prin caietul de sarcini aferent procedurii de atribuire.

(3) Operatorii de publicitate au obligatia de a inscriptiona mijloacele publicitare cu datele
de identificare si de a asigura intretinerea acestora pe intreaga durata de utilizare.
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Sectiuneaallla
Reguli generale privind amplasarea
panourilor publicitare mobile

Art. 29 (1) Amplasarea mijloacelor publicitare mobile portante (de tip trepied, panou pliant
sau alte structuri similare) este permisa exclusiv ca forma de publicitate temporara, in conditiile
Legii nr. 185/2013 si ale prezentului regulament.

(2) Mijloacele prevazute la alin. (1) se pot amplasa numai cu respectarea cumulativa a
urmatoarelor conditii:

a) sunt amplasate exclusiv in dreptul spatiului in care se desfasoara activitatea promovata;
b) nu afecteaza circulatia pietonala si nu reduc latimea libera de circulatie sub 1,50 m;
c) trotuarul/spatiul pietonal are o latime minima de 200 m;
d) nu afecteaza vizibilitatea rutiera sau accesul la imobile;
e) sunt amplasate numai pe durata programului de functionare al activitatii;
(3) Dimensiunile maxime admise sunt:
- 0,60 m x 0,90 m;
— este permis un singur mijloc publicitar mobil pentru fiecare spatiu.
(4) In cazul in care intr-un imobil functioneaza mai multe activitati:
- se admite un singur panou publicitar mobil;
— acesta va include informatii privind toate activitatile desfasurate.
(5) Amplasarea mijloacelor publicitare mobile este interzisa:
a) pe arterele, zonele sau spatiile publice stabilite prin hotarare a autoritatii locale;
b) in zonele de publicitate restransa ZPRT si ZPR2;
c) in apropierea intersectiilor, trecerilor de pietoni si zonelor cu vizibilitate redusa;

(6) Amplasarea mijloacelor publicitare mobile se realizeaza numai in baza acordului emis
de serviciul de specialitate din cadrul Primariei municipiului Alba lulia, precum si cu respectarea
regimului de ocupare a domeniului public.

(7) Nerespectarea prevederilor prezentului articol atrage:

a) aplicarea sanctiunilor contraventionale;
b) ridicarea mijloacelor publicitare amplasate nelegal de catre autoritatea administratiei publice
locale.

(8) Recuperarea mijloacelor ridicate se face in termen de 30 de zile de la data
comunicarii masurii, dupa achitarea taxelor si sanctiunilor aferente.

(9) In cazul in care mijloacele publicitare nu sunt revendicate in termenul prevazut la
alin. (8), acestea se valorifica sau se eliming, in conditiile legii.
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SectiuneaalVa
Reguli generale privind utilizarea
mobilierului urban ca suport publicitar

Art. 30 (1) Utilizarea mobilierului urban ca suport pentru publicitate este permisa numai
pentru elementele special concepute si autorizate in acest scop, cu respectarea prevederilor
Legea nr. 185/2013 si ale prezentului regulament.

(2) Pot fi utilizate ca suport publicitar exclusiv urmatoarele tipuri de mobilier urban:

a) adaposturile destinate publicului si statiile de transport public;

b) coloanele port-afis;

Alte elemente de mobilier urban nu pot fi utilizate ca suport publicitar, cu exceptia celor
autorizate expres in acest sens.

(3) Adaposturile destinate publicului si statiile de transport public pot fi utilizate pentru
publicitate numai:

a) prin panourile integrate in structura acestora;

b) daca aceste panouri au fost autorizate odata cu amplasarea mobilierului;

¢) in conditiile contractelor de concesiune/administrare, dupa caz;

d) cu respectarea reglementarilor urbanistice si a normelor privind siguranta circulatiei.

(4) Este interzisa:

a) amplasarea de mijloace publicitare suplimentare pe aceste structuri;

b) modificarea sau extinderea neautorizata a suprafetelor publicitare;

c) aplicarea de afise sau alte materiale in afara panourilor destinate acestui scop.

(5) Coloanele port-afis sunt destinate exclusiv afisajului de interes public, respectiv:
a) evenimente culturale;

b) manifestari sportive;

c) activitati artistice, educationale sau sociale;
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Publicitatea cu caracter comercial este permisa numai in masura in care aceasta este

asociata direct evenimentelor mentionate.

(6) Este interzisa:

a) suprapunerea afiselor in perioada de valabilitate a acestora;
b) deteriorarea sau acoperirea materialelor existente;
c) utilizarea altor suporturi decat cele special destinate afisajului.

(7) Intretinerea, curatarea si gestionarea panourilor si coloanelor port-afis revine

administratorului acestora, in conditiile stabilite de autoritatea administratiei publice locale.
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SectiuneaaVa
Reguli generale privind publicitatea pe

stalpi (bannere, indicatoare publicitare
directionale, steaguri publicitare)

Art. 31 — Principii generale

(1) Utilizarea stalpilor de iluminat public sau a altor suporturi similare pentru amplasarea
mijloacelor de publicitate se face exclusiv in conditiile prezentului regulament, cu respectarea
sigurantei circulatiei si a calitatii imaginii urbane.

(2) Mijloacele de publicitate amplasate pe stalpi vor avea caracter unitar, temporar si
neintruziv, fara a afecta perceptia spatiului public si fara a crea poluare vizuala.

Art. 32 - Bannere publicitare

(1) In vederea protejarii imaginii urbane, a caracterului arhitectural al zonelor construite
si a sigurantei circulatiei, amplasarea bannerelor publicitare este, ca regula generala, neadmisa,
cu exceptia situatiilor prevazute la alin. (2), in conditiile Legii nr. 185/2013 si ale prezentului
regulament.

(2) Prin exceptie de la alin. (1), se admite amplasarea bannerelor temporare, numai daca
sunt indeplinite cumulativ urmatoarele conditii:

a) au caracter evenimential, cultural, sportiv sau institutional;

b) promoveaza evenimente de interes public sau local;

c) sunt amplasate pe o perioada determinata, de maximum 30 de zile;

d) sunt autorizate in baza acordului pentru publicitate temporara;

e) sunt amplasate exclusiv in locatiile stabilite de autoritatea administratiei publice locale.

(3) Amplasarea bannerelor cu caracter exclusiv comercial nu este admisa, cu exceptia
cazurilor in care acestea fac parte integranta din promovarea unui eveniment autorizat, fara a
avea un caracter dominant in raport cu mesajul principal.

(4) Bannerele se pot amplasa numai in urmatoarele conditii:

a) pe stalpi special destinati sau pe stalpi de iluminat public, in amplasamentele aprobate;
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b) in afara intersectiilor, sensurilor giratorii si a zonelor cu vizibilitate redusa, cu respectarea
avizelor autoritatilor competente in domeniul circulatiei;
c) fara a afecta gabaritul circulatiei pietonale si rutiere.

(5) Dimensiunile bannerelor vor fi standardizate la nivelul municipiului, dupa cum

urmeaza:

— maximum 0,80 x 1,20 m pentru bannere montate pe stalpi;

— alte dimensiuni pot fi aprobate punctual pentru proiecte de interes public major, in baza
avizului Arhitectului-Sef.

(6) In zona de publicitate restransa ZPR1 este interzisa amplasarea bannerelor, cu
exceptia celor aferente evenimentelor organizate de autoritatile publice, fara continut publicitar
comercial.

(7) In zona de publicitate restransa ZPR2, bannerele sunt admise exclusiv pentru
evenimente si numai in amplasamentele aprobate, cu respectarea caracterului arhitectural al
zonei si a regulilor de integrare urbana.

Art. 33 - Mijloace publicitare directionale pe stalpi

(1) Este permisa amplasarea de mijloace publicitare directionale pe stalpii de iluminat
public, in urmatoarele conditii:
a) nu folosesc lumina dinamica sau intermitenta;
b) au dimensiuni maxime de 0,80 x 1,20 m;
c) sunt amplasate la o inaltime minima de 400 m;
d) pe un stalp se pot monta maximum doua elemente, unitare ca dimensiune si design;
e) proiectia la sol se situeaza in afara carosabilului.

(2) Mijloacele publicitare directionale vor avea caracter informativ, indicand localizarea
unei activitati sau a unui obiectiv, fara a genera impact vizual agresiv.
(3) In zona ZPR1 este interzisa amplasarea acestora, cu exceptia celor cu rol de informare
turistica sau pentru evenimente publice, fara continut comercial.

Art. 34 - Stalpi suport pentru publicitate direc}ionali (tip totem)
(1) Se pot amplasa stalpi metalici independenti, utilizati ca suport pentru mijloace
publicitare directionale, in urmatoarele conditii:
a) sunt amplasati in proximitatea spatiului in care se desfasoara activitatea;
b) nu afecteaza circulatia pietonala sau rutiers;
c) respecta profilul transversal al strazii;
d) sunt autorizati conform legislatiei in vigoare.
(2) Dimensiunea maxima a elementului publicitar montat pe astfel de suporturi este de
0,80 x 1,00 m.
(3) Amplasarea acestora se face numai dupa:
a) obtinerea autorizatiei de construire;
b) depunerea declaratiei fiscale;
c) stabilirea taxelor aferente.
Art. 35 — Conditii administrative
(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate pe stalpi se realizeaza numai in baza:
a) autorizatiei de construire sau acordului pentru publicitate temporara, dupa caz;
b) unui contract incheiat cu administratorul stalpului sau al domeniului public.
(2) Autoritatea publica locala poate stabili, prin hotarare, zone dedicate amplasarii
bannerelor si mijloacelor directionale, precum si modele unitare de design.
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SectiuneaaVla
Reguli generale privind amplasarea

mesh-urilor

Art.36 (1) In zona de publicitate largita — ZPL, se admite amplasarea mijloacelor publicitare
de tip mesh, inclusiv sisteme tip ,easy change’, pe calcanele si fatadele cladirilor, cu respectarea
cumulativa a urmatoarelor conditii:

a) nu afecteaza elementele arhitecturale ale cladirii si nu acopera detalii decorative sau
registre compozitionale;

b) nu obtureaza suprafetele vitrate si nu afecteaza iluminarea naturala a spatiilor
interioare;

c) sunt realizate din materiale adecvate din punct de vedere tehnic si estetic;

d) sunt amplasate pentru o perioada determinata, de maximum 3 luni;

e) respecta regulile aplicabile mijloacelor de publicitate din zona ZPL.

(2) Amplasarea mesh-urilor se realizeaza in baza autorizatiei de construire sau, dupa caz,
a acordului pentru publicitate temporara, in conditiile legii.

(3) In zonele de publicitate restransa ZPR1 si ZPR2, precum si pe cladirile clasate ca
monument istoric sau situate in zone construite protejate, nu se admite amplasarea mesh-urilor
cu caracter publicitar.

(4) Prin exceptie de la alin. (3), se admite utilizarea plaselor de protectie pe durata lucrarilor
de consolidare, restaurare sau interventie asupra fatadelor, in urmatoarele conditii:

a) acestea au rol principal de protectie a domeniului public;

b) sunt amplasate pe durata executarii lucrarilor, fara a depasi termenul autorizat, dar nu
mai mult de 12 luni;

c) reproduc imaginea fatadei cladirii dupa finalizarea lucrarilor, contribuind la integrarea
vizuala in context;

d) pot contine elemente de identitate vizuala sau mesaje de interes public ori comercial,
intr-o proportie limitata, care nu va depasi 25% din suprafata totala a plasei si nu va avea caracter
dominant.
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(5) In cazul imobilelor clasate ca monument istoric sau situate in zone construite protejate,
amplasarea plaselor de protectie se realizeaza numai cu respectarea legislatiei specifice in
domeniul protejarii patrimoniului construit si in baza avizelor emise de autoritatile competente.
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SectiuneaaVlla
Reguli generale privind publicitatea

temporara si proiectele publicitare
speciale amplasate la sol

Art. 37 (1) In vederea protejarii imaginii urbane si a sigurantei spatiului public, amplasarea
mijloacelor publicitare de tip prisma este interzisa pe domeniul public si privat al municipiului
Alba lulia.

(2) Prin exceptie, pe proprietati private, amplasarea acestora este permisa numai:

a) in zona de publicitate largita (ZPL);

b) cu respectarea prevederilor Legea nr. 185/2013;

¢) in baza acordului emis de autoritatea administratiei publice locale;
d) fara afectarea sigurantei circulatiei si a imaginii urbane.

Art. 38 (1) Amplasarea proiectelor publicitare speciale la sol, altele decat cele prevazute la
art. 37, este permisa in conditiile prezentului regulament.

(2) Proiectele publicitare speciale reprezinta structuri temporare, cu caracter individual si
atipic, destinate promovarii unor produse, servicii sau evenimente.

(3) Amplasarea acestora se realizeaza numai:

a) in baza unei documentatii tehnice intocmite de un specialist cu drept de semnatura;
b) cu avizul Comisiei Tehnice de Amenajare a Teritoriului si Urbanism (CTATU);

¢) in baza acordului emis de autoritatea administratiei publice locale;

d) cu respectarea conditiilor privind ocuparea legala a domeniului public sau privat.

(4) Proiectele publicitare speciale trebuie sa respecte urmatoarele conditii:

a) sa nu afecteze circulatia pietonala sau rutiers;

b) sa nu puna in pericol siguranta utilizatorilor;

c) sa fie integrate in contextul urban si sa nu genereze poluare vizualg;
d) sa fie amplasate pentru o perioada determinats;

(5) La expirarea perioadei aprobate, beneficiarul are obligatia de a desfiinta structura si
de a readuce amplasamentul la starea initiala.
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Sectiuneaa Vill a

Reguli generale privind amplasarea
afiselor publicitare si a anunturilor de
mica publicitate

Art. 39 (1) In vederea asigurarii informarii publicului, a libertatii de exprimare si a mentinerii
unui cadru urban organizat, autoritatea administratiei publice locale va asigura amplasarea de
panouri special destinate afisajului publicitar si anunturilor de mica publicitate.

(2) Panourile prevazute la alin. (1) vor fi amplasate in zone cu vizibilitate si vor fi intretinute
periodic de catre serviciile de specialitate ale administratiei publice locale.

(3) Afisajul publicitar se va realiza exclusiv pe panourile special destinate acestui scop, cu
respectarea prevederilor Legea nr. 185/2013 si ale legislatiei speciale aplicabile.

(4) Este interzisa:

a) aplicarea de afise pe alte suporturi decat cele destinate acestui scop;

b) acoperirea afiselor existente aflate in perioada de valabilitate;

c) deteriorarea sau distrugerea materialelor de afisaj existente;

(5) Afisele cu caracter electoral se amplaseaza in conditiile legislatiei electorale in vigoare.

(6) Distribuirea de materiale promotionale (pliante, flyere etc.) in spatiul public este
permisa:

a) in conditiile respectarii normelor privind ocuparea domeniului public;
b) fara afectarea curateniei si ordinii publice;

c) cu respectarea obligatiilor privind gestionarea deseurilor rezultate;

(7) In situatiile in care distribuirea materialelor promotionale implica ocuparea domeniului
public sau organizarea de activitati promotionale, aceasta se realizeaza in baza acordului emis de
autoritatea administratiei publice locale si a achitarii taxelor aferente.
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SectiuneaalXa

Reguli generale privind publicitatea pe
vehicule publicitare si pe mijloace de
transport in comun

Art. 40 (1) Pe raza municipiului Alba lulia este interzisa utilizarea mijloacelor de
publicitate sonore, prin orice tip de echipament sau dispozitiv, in scopul protejarii confortului
urban si al asigurarii ordinii publice.

(2) Vehiculele utilizate in scop publicitar (inscriptionate, colantate sau echipate cu
panouri publicitare) pot desfasura activitati de promovare pe teritoriul municipiului numai in
baza acordului pentru publicitate temporara emis de autoritatea administratiei publice locale, in
conditiile Legii nr. 185/2013.

(3) Utilizarea vehiculelor in scop publicitar se face cu respectarea cumulativa a
urmatoarelor conditii:

a) este interzisa stationarea vehiculelor in scop publicitar pe domeniul public sau privat al
municipiului, inclusiv in parcari publice sau pe carosabil, in vederea expunerii mesajului
publicitar;

b) circulatia in regim de caravana publicitara este permisa exclusiv cu ocazia unor evenimente
autorizate si numai in baza unui aviz emis de autoritatea administratiei publice locale, pentru o
durata limitata;

c) vehiculele nu trebuie sa afecteze siguranta circulatiei si nu pot fi utilizate ca suport publicitar
mobil stationar;

d) inainte de desfasurarea activitatii se vor achita taxele legale de publicitate, cu exceptia
vehiculelor apartinand institutiilor publice;

(4) Este interzisa utilizarea vehiculelor in scop publicitar intr-un mod care:

a) creeaza confuzie cu mijloacele de semnalizare rutiera;
b) afecteaza vizibilitatea participantilor la trafic;
c) genereaza disconfort vizual sau poluare vizuala excesiva;
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Art. 41 (1) Amplasarea de reclame pe mijloacele de transport public local de calatori
(autobuze, microbuze etc.) este permisa numai in baza acordului operatorului de transport si cu
respectarea prevederilor legale aplicabile.

(2) Publicitatea aplicata pe mijloacele de transport public trebuie sa respecte urmatoarele
conditii:

a) sa nu afecteze vizibilitatea calatorilor din interior catre exterior;
b) sa nu acopere suprafetele vitrate in proportie mai mare decat limitele admise de legislatia in
domeniul transportului;
c) sa nu afecteze elementele de siguranta sau semnalizare ale vehiculului;
d) sa fie realizata din materiale conforme, fara a afecta integritatea vehiculului;
(3) Este interzisa aplicarea de publicitate:
a) pe parbriz si pe suprafetele vitrate frontale;
b) in mod neuniform sau degradat;
c) in forme sau culori care pot genera confuzie cu vehiculele de interventie sau semnalizarea
rutiera;
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Cap. V
Sanctiuni

Art. 42 — Cadru legal
(1) Prevederile prezentului capitol se completeaza cu dispozitiile legislatiei nationale
incidente, respectiv:
e Legea nr. 185/2013
e Legea nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii
e Ordonanta Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu
modificarile ulterioare
(2) Pentru faptele care constituie contraventii potrivit legislatiei nationale, se aplica
sanctiunile prevazute de aceasta.
(3) Prezentul regulament stabileste contraventii pentru faptele care nu sunt reglementate
distinct prin legislatia nationala.
Art. 43 - Raspunderea contraventional
(1) Nerespectarea prevederilor prezentului regulament atrage raspunderea
contraventionala, in conditiile legii.
(2) Sanctiunile se aplica persoanelor fizice sau juridice, in functie de calitatea acestora in
raport cu fapta savarsita.
Art. 44 - Contraventii si sancjiuni (1) Constituie contraventii urmatoarele fapte, daca nu
sunt savarsite in astfel de conditii incat, potrivit legii penale, sa constituie infractiuni:
A. Contraventii minore
(impact redus asupra imaginii urbane)
— amenda: 1.000 - 2.000 lei
a) amplasarea panourilor mobile fara respectarea prevederilor regulamentului;
b) acoperirea partiala sau totala a suprafetelor vitrate;
c) amplasarea de afise peste alte afise aflate in perioada de valabilitate;
B. Contraventii medii
(impact urban semnificativ)
— amenda: 2.000 - 4.000 lei
d) nerespectarea proiectului aprobat (fotomontaj, amplasare);
e) nerespectarea acordurilor emise de autoritatea publica;
f) neindeplinirea masurilor dispuse de autoritate;
g) utilizarea de materiale neconforme pentru firme;
h) inscriptionarea reclamelor pe elemente nepermise (copertine, umbrele etc.);
i) nerespectarea regulilor privind vitrinele, fatadele si imaginea urbana;
j) utilizarea publicitatii sonore;
k) realizarea de publicitate care afecteaza siguranta circulatiei;
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I) neintretinerea si neidentificarea mijloacelor publicitare;

m) inscriptionarea directa pe suporturi neautorizate (ziduri, geamuri etc.);

n) neaducerea fatadei la starea initiala dupa desfiintare;

o) neprezentarea documentelor justificative;

p) nerespectarea regimului de iluminare;

C. Contraventii grave

(impact major / afectare zone protejate / domeniu public)

— amenda: 4.000 - 5.000 lei

q) amplasarea de mijloace publicitare fara acordul temporar prevazut de prezentul

regulament, in cazurile in care fapta nu constituie contraventie potrivit legislatiei

nationale;

r) amplasarea de mesh-uri, bannere sau proiecte speciale fara acordul temporar prevazut

de prezentul regulament, in cazurile in care fapta nu constituie contraventie potrivit

legislatiei nationale;

s) nerespectarea reglementarilor privind zonele de publicitate restransa (ZPR);

t) amplasarea de publicitate luminoasa neconforma in ZPR;

u) nerespectarea obligatiei de reautorizare;

v) utilizarea domeniului public fara drept;

Art. 45 - Sanctiuni complementare (1) Pe langa sanctiunea contraventionala, se pot
dispune urmatoarele masuri:
a) desfiintarea mijlocului publicitar;
b) aducerea amplasamentului la starea initiala;
c) suspendarea dreptului de amplasare pe o perioada de maximum 12 luni, in cazul repetarii
contraventiei;
(2) Masurile prevazute la alin. (1) se aplica indiferent de plata amenzii.

Art. 46 - Plata amenzii (1) Contravenientul poate achita, in termen de 15 zile de la
comunicare, jumatate din cuantumul amenzii aplicate, in conditiile legii.
(2) Prevederile alin. (1) nu se aplica in cazurile in care fapta consta in executarea de lucrari fara
autorizatie de construire/desfiintare sau cu nerespectarea acesteia, in conditiile legii.

Art. 47 — Constatarea contraventiilor. Contraventiile se constata si se sanctioneaza de
catre:

o Politia Locala Alba lulia
e persoanele imputernicite de primar

Art. 48 - Dispozitii tranzitorii. Odata cu intrarea in vigoare a prezentului regulament,
toate mijloacele de publicitate existente pe raza municipiului Alba lulia trebuie sa detina
autorizatie valabila si sa respecte prevederile prezentului regulament. Mijloacele de publicitate
amplasate fara autorizatie, cu autorizatie expirata sau care nu se incadreaza in prevederile
prezentului regulament vor fi desfiintate de indata, in conditiile legii.
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MUNICIPIUL ALBA IULIA

PANOU PUBLICITAR CLASIC - 1 FAT. PRIMARIA

DIMENSIUNE PANOU: 4,00 m x 3,00 m MUNICIPIULUI

Conform Regulamentului de organizare si desfasurare ALBA IULIA
a activitatii de publicitate, reclama si afisaj in Municipiul Alba lulia

1. VEDERE FRONTALA (ELEVATIE) CARACTERISTICI PRINCIPALE

4,00m « Tip: panou publicitar clasic

e
[

i S

* Amplasare: la sol
E 7 * Numdr fete: una

* Dimensiune panou: 4,00m x 3,00 m

'!.r‘\‘!. ALBA IU LIA * Suprafata afisaj: 12,00 mp

P « indltime totald: max. 5,50 m
‘.‘ ORASUL UNlRlI

3,00m B aare e

« in3ltime liberd: min. 2,50 m

N

* Structura: metalica

* Fundatie: beton armat

5,50 m

CONDITII DE AMPLASARE

* Amplasarea se face numai in baza
autorizatiei de construire.

R Se respecta distantele minime
INALTIME LIBERA

MIN. 2,50 m

2,50m conform regulamentului.

Amplasarea se face exclusiv pe
teren cu drept legal de folosinta.

* Nu se permite afectarea circulatiei
# AP 77 = I S l 7 77, Z 77777 pietonale sau rutiere.

.

Amplasarea pe domeniul public
se face doar prin concesiune/
licitare publica.

2. PLAN FUNDATIE (VEDERE DE SUS) 3. VEDERE 3D (PERSPECTIVA) SRNPARE

 lluminarea se va realiza
cu lumina constanta.

* Este interzisa utilizarea luminii

:'la:b:;::’::iomm .",0,‘!' ALBA IUI-'A pulsatorii sau intermitente.
% 4
* Intensitatea luminoasd nu va afecta

ORASUL UNIRII
Era e circulatia sau locuintele din zona.

* Alimentarea electrica se va realiza

Fundatie din beton armat prin retele subterane.
RIPRD (dimensiuni orientative)

2,00x2,00x1,50m

OBLIGATII

« intretinerea permanenta a panoului.
* Descrierea datelor de identificare.

* Desfiintarea la expirarea autorizatiei.

* Readucerea terenului la
starea initiald.

4. MATERIALE $I FINISAJE 5. REGIM JURIDIC 6. DATE GENERALE
* Cadru metalic din profile de otel zincat, vopsit in camp electrostatic.

* Stilp metalic rectangular/2incat, vopsit in camp electrostatic.

* Panou realizat din tabla, policarbonat sau material compozit, cu protectie UV.

Constructie provizorie. « Panoul se va intretine in stare bun3.
* Nu se vor depdsi dimensiunile si
parametrii aprobati.

¢ Durata maxima de autorizare:

* Fundatie din beton armat clasa €25/30, cu armatura conform Rk X, i (proprit ri
2 . max. 5 ani (proprietate privat3) * Orice modificare necesita
calculului de rezistent3. ~ conform contractului (domeniu public)
pu reevaluare si autorizare.

* Suruburi si ancore zincate anticoroziv.
NOTA IMPORTANTA:
Prezentul model are caracter orientativ si stabileste dimensiunile si principiile de amplasare acceptate

de autoritatea administratiei publice locale. Orice propunere va fi insotitd de documentatie tehnica -
intocmitd conform legii. Format plansa: A4
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MUNICIPIUL ALBA IULIA

PANOU PUBLICITAR CLASIC - 2 FETE (DUBLU) PRIMARIA

DIMENSIUNI PANOU: 4,00 m x 3,00 m (fiecare fata) MUNICIPIULUI

Conform Regulamentului de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, ALBA IULIA
reclam3 si afisaj in Municipiul Alba lulia

1. VEDERE FRONTALA (ELEVATIE) CARACTERISTICI PRINCIPALE

4,00 m

Tip: panou publicitar clasic - unipol
2 fete (fatad/spate)

= 24

e
I

Amplasare: la sol

Numdr fete: doud (fatd/spate)

Dimensiuni panou (fiecare fata):
4,00mx3,00m

s

'y ALBA IULIA

Suprafat3 afisaj (fiecare fatd): 12,00 mp
3,00m

Suprafata totala afisaj: 24,00 mp

ndltime totala: max. 5,50 m

indltime libera: min. 2,50 m
5,50 m

Structura: metalicd

Fundatie: beton armat

CONDITII DE AMPLASARE

INALTIME LIBERA Amplasarea se face numai in baza

MIN. 2,50 m

2,50m B s
autorizatiei de construire.

.

Se respecta distantele minime
conform regulamentului.

Amplasarea se face exclusiv pe

v/ teren cu drept legal de folosinta.

Nu se permite afectarea circulatiei

S i pietonale sau rutiere.

Amplasarea pe domeniul public
se face doar prin concesiune/

licitatie publica.
2. PLAN FUNDATIE (VEDERE DE SUS) 3. VEDERE 3D (PERSPECTIVA)

ILUMINARE

lluminarea se va realiza

Plac3 de baza i
suruburi de ancorare ALBA IUI-'A
ORASUL UNIRII

)

cu lumind constanta.

.

Este interzisa utilizarea luminii
pulsatorii sau intermitente.

2,00m —f-—

Intensitatea luminoasa nu va afecta

Fundatie din beton armat circulatia sau locuintele din zona.

/ (dimensiuni orientative)

2,00x2,00x1,50m

Alimentarea electrica se va realiza
prin retele subterane.

OBLIGATII

intretinerea permanenta a panoului.

4. MATERIALE $I FINISAJE 5. REGIM JURIDIC

* Cadru metalic din profile de otel zincat, vopsit in cdmp electrostatic. « Constructie provizorie.
Stalp metalic rectangular zincat, vopsit in cdmp electrostatic.
Panou realizat din tabli, policarbonat sau material compozit,
cu protectie UV. - max. 5 ani (proprietate privata)
Fundatie din beton armat clasa €25/30, cu armatura conform
calculului de rezistent3.

Suruburi i ancore zincate anticoroziv.

Descrierea datelor de identificare.

Desfiintarea la expirarea autorizatiei.

.

+ Durata maxima de autorizare:

Orice modificare necesitad
reevala initiala.

- conform contractului (domeniu public)

NOTA IMPORTANTA:

Prezentul model are caracter orientativ si stabileste dimensiunile si principiile de amplasare acceptate

de autoritatea administratiei publice locale. Orice propunere va fi insotitd de documentatie tehnica

intocmitd conform legii. Format plansi: A4
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MUNICIPIUL 3 W ALBA IULIA

PANOU PUBLICITAR TIP LED - ECRAN DIGITAL PRIMARIA

MP-LED-01 | omensiunt paNOU: 4,00 m x 3,00 m (fiecare fat3) MUNICIPIULUI

Conform Regulamentului de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, ALBA IULIA
reclama si afisaj in Municipiul Alba lulia

0 PANOU DISPONIBIL iN VARIANTA: 1 FATA SAU 2 FETE (DUBLU — FATA/SPATE) CARACTERISTICI PRINCIPALE
Atat varianta cu 1 fata, cat si varianta cu 2 fete respecta aceleasi dimensiuni si principii de amplasare. « Tip: panou publicitar LED - unipol
1. VEDERE FRONTALA (ELEVATIE) disponibil in varianta 1 fata sau 2 fete
(fata/spate)
o 400m o * Amplasare: la sol

Numdr fete: 1 sau 2 (fatd/spate)

Dimensiuni panou (fiecare fata):
4,00mx3,00m

Suprafata afisaj (fiecare fata): 12,00 mp

Tnaltime totald: max. 5,50 m

3,00m ndltime libera: min. 2,50 m

Structura: metalica

Fundatie: beton armat

550 m
CONDITII DE AMPLASARE

. * Amplasarea se face numai in baza
autorizatiei de construire.

Se respecta distantele minime
conform regulamentului.

2,50m

.

INALTIME LIBERA
MIN. 2,50 m

Amplasarea se face exclusiv pe
teren cu drept legal de folosinta.

Nu se permite afectarea circulatiei
pietonale sau rutiere.

Amplasarea pe domeniul public
se face doar prin concesiune/
licitatie publica.

N\
—
.

2. PLAN FUNDATIE (VEDERE DE SUS) 3. VEDERE 3D (PERSPECTIVA) ILUMINARE

lluminarea se va realiza

2,00m cu lumin3 constanti.

Este interzisa utilizarea luminii
pulsatorii sau intermitente.

Plac3 de baza si
suruburi de ancorare

Intensitatea luminoasa nu va afecta
circulatia sau locuintele din zona.

2,00m
Fundaie din beton armat * Alimentarea electrica se va realiza
(dimensiuni orientative) prin retele subterane.
2,00x2,00x1,50m
OBLIGATII
* Panoul se va intretine permanent.
* Descrierea datelor de identificare.
4. MATERIALE $I FINISAJE 5. REGIM JURIDIC s Dashivtarasla expiraraaiautorizatien
* Cadru metalic din profile de otel zincat, vopsit in camp electrostatic. « Constructie provizorie. x o .
* Stilp metalic circular/rectangular zincat, vopsit in camp electrostatic. - . * Orice modificare necesita
* Durata maxima de autorizare: < "
e Ecran LED cu module protejate IP65. reevaluare si autorizare.
« Fundatie din beton armat clasa €25/30, — max. 5 ani (proprietate privata)
cu arméturd conform calculului de rezistent3. — conform contractului (domeniu public)

Suruburi i ancore zincate anticoroziv.

NOTA IMPORTANTA:
Prezentul model are caracter orientativ si stabilgste dimensiunile si principiile de amplasare acceptate
de autoritatea administratiei publice locale. Orice propunere va fi insotitd de documentatie tehnica

intocmita conform legii. Format plansa: A4
)
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MP-03

UNIPOL MARE

PANOU PUBLICITAR TIP UNIPOL MARE -1

MUNICIPIUL

| 10,00

DIMENSIUNI STANDARD DISPONIBILE:
8,00 mx 4,00 m

mx4,00m

ALBA IULIA

| 12,00 m x 4,00 m

Conform Regulamentului de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate,
reclama si afisaj in Municipiul Alba lulia

PANOU DISPONIBIL IN VARIANTA: 1 FATA SAU 2 FETE (DUBLU - FA']'A/SPATE)
Constructie tip unipol, amplasare la sol, vizibilitate de la distanta mare.

1. VEDERE FRONTALA (ELEVATIE) — EXEMPLU 10,00 m x 4,00 m

4,

\ 10,00 m ;
I 1
sl
00m
o
INALTIME LIBERA
MIN. 5,00 m
2. PLAN FUNDATIE (VEDERE DE SUS) 3. VEDERE 3D (PERSPECTIVA)
2,50 m
Placs de baz23 si

4. MATERIALE $I FINISAJE
Cadru metalic din profile de otel zincat, vopsit in camp electrostatic.
Stilp metalic circular/tubular din otel, vopsit in cdmp electrostatic.
Platforma si pasareld de intretinere cu balustrada de siguranta.

.

Tabla de inchidere spate (in varianta 2 fete).
Fundatie din beton armat clasa C25/30,

cu armatura conform calculului de rezistent3.

Suruburi 5i ancore zincate anticoroziv.

NOTA IMPORTANTA:
Prezentul model are caracter orientativ si stabileste dimensianile si principiile de amplasare acceptate
de autoritatea administratiei publice locale. Orice propunere va fi insotitd de documentatie tehnica

intocmitd conform legii.

! / (dimensiuni orientative)

5,00 m

9,00 m

suruburi de ancorare

Fundatie din beton armat

2,50%2,50x2,00m

5. REGIM JURIDIC

« Constructie provizorie.

* Durata maxima de autorizare:

— max. 5 ani (proprietate privata)

— conform contractului (domeniu public)

CARACTERISTICI PRINCIPALE

Tip: panou publicitar unipol

(fata/spate)

Amplasare: la sol

Numdr fete: 1 sau 2 (fatd/spate)

12,00 m x 4,00 m

fatd): 40,00 mp

in3itime totald: max. 9,00 m*

.

Indltime liberd: min. 5,00 m

Structura: metalica

Fundatie: beton armat

CONDITII DE AMPLASARE

autorizatiei de construire.

Se respecta distantele minime
conform regulamentului.

Amplasarea se face exclusiv pe
teren cu drept legal de folosinta.

pietonale sau rutiere.

.

Amplasarea pe domeniul public
se face doar prin concesiune/
licitatie publica.

ILUMINARE

PRIMARIA
MUNICIPIULUI
ALBA IULIA

Disponibil in varianta 1 fata sau 2 fete

Amplasarea se face numai in baza

Nu se permite afectarea circulatiei

Dimensiuni standard disponibile (fiecare fata):
8,00 m x 4,00 m / 10,00 m x 4,00 m /

Suprafata afisaj (exemplu 10x4 m — fiecare

« lluminarea se va realiza cu proiectoare LED

amplasate integrat in partea inferioara

a panoului.

sau intermitente.

circulatia sau locuintele din zona.

.

Alimentarea electricd se va realiza
prin retele subterane.

OBLIGATII

« intretinerea permanentd a panoului.

+ Descrierea datelor de identificare.

« Desfasurarea la expirarea autorizatiei.

* Orice modificare necesita
reevaluare si autorizare.

6. DATE GENERALE

* Panoul se va intretine in stare buna.

* Nu se vor depasi dimensiunile si
parametrii aprobati.

* Orice modificare necesita
reevaluare si autorizare.

Intensitatea luminoas3 nu va afecta

Este interzisa utilizarea luminilor pulsatorii

Format plansa: A4
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MUNICIPIUL \g ALBA IULIA

MP-04 | STEAG PUBLICITAR B

(TIP DRAPEL / TIP LACRIMA) MUNICIPIULUI

STEAG Steag publicitar - piesa de stofa, panza sau material plastic atasata ALBA IULIA
PUBLICITAR la un suport lance, catarg sau stalp, purtand culori, embleme,
simboluri sau mesaje publicitare.

STEAGURI DISPONIBILE IN 2 TIPURI: TIP A — DRAPEL / TIP B — LACRIMA ‘
Amplasare: la sol, pe domeniul privat sau public (cu acord/autorizatie).

1. VEDERE GENERALA (ELEVATIE) CARACTERISTICI PRINCIPALE
TIP A — DRAPEL (DREPTUNGHIULAR) TIP B — LACRIMA (FEATHER FLAG) * Tip: steag publicitar (drapel / lacrima)
Dimensiuni panza: max. 1,00 m x 3,00 m L3time maxima: 1,20 m « Amplasare: la sol / pe suport existent
1,00m o Numir maxim: 1 -3 bucati
-

max. 1,20 m per amplasament

-+ * iniltime maxima:
— tip drapel: 6,00 m
— tip lacrima: 4,00 m

;» * Dimensiuni panza:
ALBA A | — tip drapel: max. 1,00 x 3,00 m
e IULIA ALBA max. — tip lacrima: |atime max. 1,20 m
. ORASUL o IULIA 320m
6,00m UNIRII 4,00m ' e Structurd: catarg metalic / fibré de sticld

ORASUL
UNIRII
* Material panza: textil / poliplan /

material sintetic

* Culori 5i mesaje conform reglementdrilor

municipiiuliui

inaltime libera
min. 2,50 m inaltime liber3 CONDITII DE AMPLASARE

min. 2,20 m e Numai in dreptul spatiului care face

l obiectul activitatii.

* Nu afecteaza circulatia pietonala.

* Nu se amplaseazad in intersectii sau
zone cu vizibilitate redusa.
2. SISTEME DE FIXARE (SECTIUNE)
A. CATARG FIXAT IN FUNDATIE B. SUPORT MOBIL LESTAT C. PRINDERE PE STALP EXISTENT
(permanent) (temporar) (cu aviz)

Nu se amplaseazi in ZPR1
(interdictie totala).

« [n ZPR2 — doar cu aviz CTATU si

design controlat.
Placi de bazd
si suruburi * Pe domeniul public = doar cu acord
v

de ancorare Bazi lestatd si taxa conform regulamentului.
== min. 25-50 kg

ILUMINARE
0,80m « Nu sunt admise steaguri iluminate.

* Este interzisa integrarea de LED,
iluminare interioara sau exterioara.

—060m —+ * Steagurile se utilizeaza doar in

Este interzisd ancorarea improvizati sau fixarea directi pe mobilier urban neautorizat. conditii de vizibilitate naturala.

3. PLAN FUNDATIE (PENTRU VARIANTA FIXA) 4. EXEMPLE DE AMPLASARE INTERDICTII SPECIFICE

AMPLASARE INDIVIDUALA AMPLASARE IN GRUP
0,60m (max. 3 buciti)

Utilizarea excesiva (peste 3 buciti / locatie)

Amplasarea in serie pe domeniul public
(efect de gard publicitar)

T Fundatie din beton armat
I Utilizarea culorilor fluorescente

(dimensiuni orientative)

T % 0,60 x 0,60 x 0,80 m
= ‘.7h
Placa de baza si

l N suruburi de ancorare

Degradarea sau ruperea materialului
Folosirea ca substitut de firma

Ancorrarea improvizata sau fixarea pe
elemente neautorizate (copaci, stalpi,
mobilier urban etc.)

P0G @0

-

REGIM JURIDIC
* Publicitate temporard sau permanenta,

5. MATERIALE $I FINISAJE 6. INTRETINERE in functie de amplasare.

Steagurile se amplaseaza ordonat, fard a obtura vizibilitatea si accesul.

. ‘c’:‘atar_g: oxetl g.?l\;anrz..a'! /a!ummu:\//ﬁbra rieI srllclﬁ- * Steagurile trebuie mentinute curate, intacte si bine intinse. * Necesita acord/autorizatie conform
* Pan2a: material textil rezistent UV sau poliplan. £ R
i i ili i i regulamentului si legislatiei in vigoare.
o Prinderi si accesorii: inox / otel zincat. * Este interzisd utilizarea steagurilor deteriorate sau decolorate. 8 8 8
« Culori: conforme regulamentului. * La vant puternic sau conditii meteo extreme, * Durata maxima (pentru temporar): 30 zile.
« Finisaj catarg: vopsire in cimp electrostatic. steagurile vor fi coborate de pe suport.

Taxa: conform hotararii Consiliului Local.

NOTA IMPORTANTA:

Steagul publicitar nu constituie element principal de identificare (firma)

si nu poate substitui firma. Se respectd prevederile prezentului regulament Format plansa: A4
si ale legislatiei in vigoare.
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MP-05

MESH /

MUNICIPIUL

ALBA IULIA

Suport flexibil din material textil microperforat (mesh) utilizat pentru

PRIMARIA
MUNICIPIULUI

afisaj publicitar amplasat pe fatada cladirilor aflate in constructie,
reabilitare sau pe schele.

PLASA FATADA ALBA IULIA

MESH / PLASA FATADA DISPONIBIL:
Numai pe durata lucrdrilor de constructie / reabilitare.

1. VEDERE FRONTALA — EXEMPLU DE AMPLASARE

5. CONDITII DE AMPLASARE

Se ampl a numai pe durata lucrarilor

de constructie, reabilitare, renovare sau

termoizolare.

- = = * Este interzisa utilizarea pe cladirile finalizate.
,/‘ * Mesh-ul se va integra in cromatica urbana
‘ ) Nshat 3 si nu va depasi conturul fatadei/schelei.
| ¢ Mesh-ul acoper.
H ‘. ALBA I U LIA & integral suprafata ¢ Este interzisd acoperirea elementelor
(insltime . ﬁ il fatadei/ schelei. arhitecturale valoroase.
clidire) ‘B'ﬂ O RASU L U N I R" i o Se fixeazs la partea * Amplasarea se face numai pe baza
Istorie. Cultura. Viitor. [ superioars, lateral3 autorizaticldeconstiyire:
‘ | 3 si inferioara. * Se respectd distantele minime conform
A i a 4 ¢ regulamentului.
X  La finalizarea lucrérilor, materialul se
i - —
2 indepdrteaza in max. 15 zile.
- L (lungime fatada) - —

2. DETALIU SISTEM DE PRINDERE

Colier / bride
de fixare

Ochet metalic ———£2

Sfoard elastica /

sau colier plastic
Element scheld / 7

structurd de sustinere / 2

Prinderea se realizeazd la distante max. 50 cm,

8. EXEMPLE DE AMPLASARE

O AMPLASARE CORECTA

* Mesh acoperi integral schela,
* Mesaj integrat estetic.

0 NOTA:

intocmitd conform legii.

6 AMPLASARE INCORRECTA

* Acoperire partiald.
* Fixare improvizatd.

3. SECTIUNE VERTICALA

-
/ Mesh publicitar
8
Distanta fata
de fatada: -
min. 10em | Scheld / structurd
i de susginere

Fatada cladire
"

6. INTERDICTII
4. MATERIAL $I CARACTERISTICI

.

Material: textil microperforat (mesh)
din poliester cu tratament UV.

Greutate material: 110 - 160 g/mp.

Grad de transparentd: 30 - 50%
(asigura trecerea luminii si a aerului).

Rezistentd la vant, ploaie si raze UV,
Print digital de mare rezolutie.

Sistem de prindere sigur, fard deteriorarea
fatadei.

Rezistentd la vant: min. clasa 3.

Q AMPLASARE INCORRECTA

9. REGIM JURIDIC

/ acord de amplasare.

+ 15 zile pentru demontare,

¢ Se plateste taxa conform HCL.

®

®
®
®
®

Material deteriorat, rupt sau decolorat.
Depasirea conturului fatadei/schelei.
Fixarea pe elemente decorative

ale cladirii.

lluminarea agresiva, intermitenta
sau cu efecte speciale.

Pastrarea mesh-ului dupa finalizarea
lucrérilor.

7. ILUMINARE

* Necesitd autorizatie de construire

lluminarea este permisa doar prin proiectoare
de la exterior, orientate uniform.

Este interzisa iluminarea din interior.

Se interzic luminile intermitente sau cu
schimbare de culoare.

10. NOTA IMPORTANTA

Mesh-ul este un suport temporar
de publicitate si nu constituie element

permanent de identitate vizuald.

* Durata amplasarii: max. durata lucrarilor

Este permis doar in scop informativ
si de promovare pe durata executiei
lucrdrilor.

* Orice modificare necesita reautorizare.

* Depaseste conturul cladirii.
o Impact vizual negativ.

Prezentul model are caracter orientativ si stabileste dimensiunile si principiile de amplasare acceptate
de autoritatea administratiei publice locale. Orice propunere va fi insotitid de documentatie tehnici

Format plansa: A4
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MP-06

PROIECT PUBLICITAR
SPECIAL

1. EXEMPLE DE PROIECTE PUBLICITARE SPECIALE

ecran LED integrat in arhitecturd

4 w

MUNICIPIUL

ALBA IULIA

PROIECT PUBLICITAR SPECIAL

Structura sau instalatie publicitara de dimensiuni, forma si design

PROIECT PUBLICITAR SPECIAL DISPONIBIL:
Numai in baza unui proiect avizat de citre Comisia Tehnicd de Amenajare a Teritoriului si Urbanism (CTATU)
i aprobat prin Autorizatie de Construire.

‘
A

. ¥ ORAg

integratd

CARACTERISTICI

durabile si rezistente la intemperii.

7. EXEMPLE DE AMPLASARE

0 AMPLASARE CORECTA

9. AVIZE §I APROBARI NECESARE

M Aviz CTATU

(4 Aviz Comisia de Circulatie

4 Aviz/ Acord proprietar teren / clidire
“

Autorizatie de Construire

n
* Amplasare in spatii

publice largi.

Integrat in peisajul
urban,

.

Respectd distantele

i aliniamentele.

Design arhitectural
de calitate.

NOTA IMPORTANTA:

¥ ALBy |

element volumetric cu iluminare

Uiy
Lunmﬂ

totem / pylon de mari dimensiuni

cu design arhitectural

Poate fi realizat in diverse forme: volumetric, sculptural, digital, interactiv.

Materiale de calitate superioard: metal, sticla, compozit, aluminiu, materiale

Finisaje de inaltd calitate, vopsite in cdmp electrostatic sau tratate anticoroziv.
Poate include elemente de iluminare arhitecturald (LED), integrate discret.

Mesajul publicitar va fi clar delimitat si proportional cu intregul ansamblu.

0 AMPLASARE INCORRECTA

.

.

10. REGIM JURIDIC

circulatia.

4. DIMENSIUNI ORIENTATIVE

!

L d

O

Amplasare haotic3.
Dimensiuni neadecvate.

Obstructioneazd

Impact vizual negativ.

Necesitd Autorizatie de Construire.

neobisnuite, integrata in spatiul construit sau amenajat, cu impact
vizual semnificativ.

2. SCHEMA DE PRINCIPIU

in3lfime maxima: 12,00 m*

element publicitar
(personalizat)

structurd metalicd
vopsitd in cdmp
static

fundatie din beton
armat (dimensiuni
conform proiect)

*in functie de amplasament si avize

Latime maxima: 6,00 m*
*in functie de proiect

Suprafata totald afisaj

publicitar: max. 30,00 mp*
*in functie de amplasament

0 AMPLASARE INCORRECTA

Dreptul de amplasare se stabileste prin licitatie publicd

conform regulamentului.

Durata autorizatiei: max. 5 ani (cu posibilitate de prelungire).

Se plateste taxa conform HCL in vigoare.

* lluminare agresiva,

* Efecte luminoase

intermitente,

* Design strident,

neintegrat,

5

6

PRIMARIA
MUNICIPIULUI
ALBA IULIA

. CONDITII DE AMPLASARE

Amplasarea se face numai in zonele
permise: ZPL si ZCR conform
Regulamentului.

Nu se amplaseaza in ZPR1
(interdictie totalad).

in ZPR2 amplasarea este permisa
doar cu avizul Ministerului Culturii
si al CTATU.

Se respecta distantele minime
fata de limitele de proprietate,
circulatii si alte obiective.

Nu afecteazd elementele

de patrimoniu, aleile pietonale

si vizibiiitatile importante.
Proiectul trebuie sa fie integrat
in contextul urban si in conceptul
arhitectural al zonei.

. INTERDICTII

Se interzice utilizarea formelor agresive,
stridente sau care genereaza disconfort
vizual.

Se interzice amplasarea in zona
monumentelor istorice si a siturilor
arheologice.

Se interzice utilizarea luminilor
pulsatorii, intermitente sau dinamice
agresive.

Se interzice montarea pe cladiri fard
acordul proprietarului i autorizatie.

8. ILUMINARE

+ lluminarea este permisd numai prin surse LED.

* Luminile vor fi orientate astfel incat sa nu
producd disconfort vizual §i poluare luminoasa.

+ Intensitatea luminoasd se va adapta

conditiilor de mediu.

11. INTRETINERE $I SIGURANTA

« intretinerea se face permanent de citre detinator.

* Se asigura siguranta structurii si a instalatiilor

electrice.

¢ Orice deteriorare va fi remediata imediat.

Prezentul model are caracter orientativ. Proiectele publicitare speciale se vor realiza individual,

in baza unei documentatii tehnice complete si a avizelor specifice, cu respectarea legislatiei

in vigoare si a prezentului regulament.

Format plansa: A4
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MUNICIPIUL ALBA IULIA

MP-07 | PANOU MOBIL (TIP TREPIED) PRIMARIA

PANOU MOBIL Suport publicitar mo_bil, cu ?Jna sau c.iioué fete de ?fisaj, am?I?sat MUNICIPIULUI
temporar la sol, de tip trepied, destinat promovarii activitatii ALBA IULIA
(TlP TREPlED) desfasurate in locatia respectiva.

c DISPONIBIL IN VARIANTA: 1 FATA SAU 2 FETE (FATA/SPATE)

Panoul mobil nu poate fi amplasat decat in dreptul spatiului in care se desfasoard activitatea comercialid/prestarea de servicii.

1. VEDERE GENERALA (ELEVATIE) 2. VEDERE LATERALA (PROFIL) 5. CARACTERISTICI PRINCIPALE
Tip: bil ied
VARIANTA 1 FATA VARIANTA 2 FETE (FATA/SPATE) 2: ilip; panouimabilirepied)
max. 0,60 m e Numir fete: 1 sau 2 (fatd/spate)
— <

e Inaltime maxima: 1,20 m
e Latime maxima afisaj: 0,70 m
e Grosime maxima (profil): 0,06 m
<y

lvl
ALBA IULIA 4 ALBA IULIA

ORASUL UNIRI ORASUL UNIRIl

e Structurd: metalicd / aluminiu

e Material panou: PVC, compozit,
tabla vopsita, plexiglas

CALITATE. CALITATE. e Mobil, usor de mutat

L R. Sz ; ;
ISTORIE-NRIO! ISTORIERNIOR e Stabilitate asigurata prin greutate

proprie si lant limitator

lant limitator
de deschidere

6. CONDITII DE AMPLASARE

Se amplaseazid numai in dreptul

+— max.0,70m — f+—— max.0,70m —— fr——max.0,70 m ——f spatiului/activitatii care face obiectul
promovarii.
o Se amplaseazd pe domeniul privat sau
cu acord/taxd pe domeniul public.
3. DETALII CONSTRUCTIE 4. DETALIU BAZA (PICIOR)

* Nu se amplaseaza pe trotuare cu latime

cadru metalic / mai mica de 1,50 m.

/ aluminiu vopsit

panou din material

_—" compozit / PVC /

* Nu blocheazd accesul, intrarile in cladiri

piclor.aiprotect’e sau traseele pentru persoane cu dizabilitasi.

anti-alunecare

e Se respecta distantele minime fata de

< tabla vopsitd trecerile de pietoni, intersectii, semafoare
/ plexiglas si alte obiective conform regulamentului.
stabilitate asiguratd « in ZPR1 - interdictie totala.
: rin greutate proprie + Z
tant limitator prine Eep in ZPR2 - doar cu aviz CTATU,

i i deschidere controlaté 2 z
de deschidere 4 in conditiile regulamentului.

e Numar maxim admis: 1 buc. / acces
(exceptional 2 buc. doar la frontaje
lungi, cu aviz).

10. EXEMPLE DE AMPLASARE 7. INTERDICTII

AMPLASARE CORECTA AMPLASARE INCORRECTA Amplasarea in afara locatiei/activitatii.

Amplasarea in serie sau grupuri.
Blocarea circulatiei pietonale.
Fixarea de stalpi, copaci, mobilier urban.

CAFEA | Utilizarea de mijloace de iluminare.
ALBA ; § y ;
AL Afisarea de continut indecent, discriminatoriu

sau care genereazd disconfort vizual.

® PRRRB®

Lasarea panoului pe timp de noapte in afara
intervalului de functionare a activitatii.

8. ILUMINARE
In dreptut locatiel, Pe domeniul public, cu acord sitaxi,  Pe trotuar cu litime suficientd, Blocheaz circulatia Amplasare in serie Amplasat in afara o fluminarea panourilor mobile nu este permis3.
pe domeniul privat. £5¢5 a bloca circulatia fars a afecta accesul pietonals. (efect de gard locatiei/activitatii. : 2 s
publicitar). * Nu se admit surse de lumind, LED-uri
sau elemente luminoase integrate.
11. MATERIALE $I FINISAJE 12. OBSERVATII 9. REGIM JURIDIC
e Cadru metalic sau aluminiu vopsit in camp electrostatic. « Panoul mobil este un element de promovare auxiliare, * Publicitate temporara.
* Panou fata din material compozit, PVC, tabla vopsita care nu poate inlocui firma comerciala. ® Durata arii: conform prog;
sau plexiglas. de functionare al activititii, cu respectarea
i R int digital / aut lant / * Afisajul trebuie s3 fie ingrijit, curat si in stare buni de regulamentului.
* Inscriptionare: print digi nt / v < 2 Ve P
soriptionanespl BXR /: QUIOSOIONE ) VORSES intretinere. o Necesita acord/autorizatie (dup3 caz)
de calitate, rezistenta la UV si intemperii. Yoo b 5
i taxd pentru ocuparea domeniului public.
* Elemente de imbinare si lant din otel zincat. * Laincetarea activitatii panoul se indeparteaza imediat. * Se ridici/indeparteazi la solicitarea

autoritétii locale.

NOTA IMPORTANTA:

Prezentul model are caracter orientativ si stabileste dimensiunile si principiile de amplasare acceptate

de autoritatea administratiei publice locale. Orice propunere va fi insotiti de documentatie tehnica Format plans3: A4
intocmita conform legii.
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MP-08

SEMNALISTICA
DIRECTIONALA /
TOTEM MIC

1. VARIANTE DE SEMNALISTICA

DISPONIBIL IN VARIANTE:
A.TOTEM MIC |

A. TOTEM MIC
(la sol)

|LOGO

Nume
Companie

max.
2,20

Parcare =)
Receptie =>

N

Uivrdiri

— max. 0,60 m —+

3. SECTIUNE / DETALIU CONSTRUCTIE

TOTEM MIC PANOU PE SUPORT PANOU PE FATADA

poricd TOTEM MIC
din aluminiu PO Admiok
comporit compozit

panou aluminiu 0,60m

- compozit i

cadru metalic __ cadru metalic

distantiere 13
profil de stalp metalic metalice 2 i
susfinere 50x50 mm 2

_ prindere in

bl el structura solidd

a fatadel

fundatie beton
armat

6. EXEMPLE DE AMPLASARE
AMPLASARE CORECTA

Totem mic integrat
in peisaj

Panou directional la sol,
inincintd

8. ILUMINARE

+ Este permisa doar
iluminarea prin LED-uri
integrate in structura,

« Lumina va fi orientata
discret, fira poluare
luminoass.

* Nu sunt permise
efecte dinamice,
pulsatorii sau intermitente.

NOTA IMPORTANTA:

intocmits conform legii.

B. PANOU DIRECTIONAL PE SUPORT

B. PANOU DIRECTIONAL

o—

MUNICIPIUL

SEMNALISTICA DIRECTIONALA / TOTEM MIC

Elemente de semnalizare si orientare realizate sub forma de totem
sau panou directional, destinate informarii privind locatia, accesul,
serviciile sau directiile catre o activitate.

| €. PANOU DIRECTION,

C. PANOU DI
PE SUPORT (la sol)

PARCARE
RECEPTIE
LIVRARI

- Rec

max.1,20m -

4. PLAN FUNDATIE (PENTRU VARIANTELE LA SOL)

PE FATADA

Parcare

max. 1,20 m

ALBA IULIA

PRIMARIA
MUNICIPIULUI
ALBA IULIA

2. CARACTERISTICI PRINCIPALE
AL PE FATADA

.

Tipuri: totem mic / panou pe suport / panou pe fatada

Rol: orientare, informare, dirijare catre servicii sau acces

RECTIONAL Indltime maxima totem: 2,20 m

.

Dimensiuni maxime panou la sol: 1,20 x 1,50 m

.

Dimensiuni maxime panou pe fatada: 1,20 x 0,60 m

.

Grosime maxima element panou / totem: 80 mm

Materiale: metal, aluminiu, compozit, sticla securizata,

%
_)

PVC, cu finisaje de calitate

eptie

.

Culori: neutre, integrate in contextul urban

Mesajele sunt informative, fara continut publicitar

lluminare: permisa doar prin LED-uri integrate
(fara efecte dinamice)

w

. CONDITII DE AMPLASARE

Se amplaseaza exclusiv in incinta care

PANOU PE SUPORT face obiectul activitatii.

Nu se amplaseaza pe domeniul public
fara acord si taxa.

Nu se amplaseaza in ZPR1

(interdictie total3).

in ZPR2 ~ doar cu aviz CTATU si
respectarea conditiilor regulamentului.

050m

cu placd de ancor:

Panou directional pe fatads,
discret 3i liaibil

Amplasat pe domeniul
public fara acord

9. MATERIALE $I FINISAJE

.

Structurs: metal vopsit in cimp electrostatic / aluminiu.

Panouri: aluminiu compozit, PVC de inalt calitate,
sticla securizata, acril.

Inscriptionare: print digital / gravura / litere decupate.

Finisaje: mate sau satinate, rezistente la UV 5i intemperii.

Culori recomandate: gri antracit, negru, alb, argintiu,
verde inchis, tonuri naturale

fundatie beton armat
0,60 x 0,60 x 0,60 m

Nu obtureaza circulatia pietonald,

vizibilitatea sau accesul.
fundatie beton armat
1,00x 0,50 x 0,60 m

cu placi de ancorare

Se respectd distantele minime fata de

e domeniul public si proprietati invecinate.

7. INTERDICTHI

@ se interzice utilizarea in scop publicitar
sau promotional.

@) se interzic dimensiunile siinaltimile
care depasesc limitele admise.

Se interzic culorile stridente,
fluorescente sau efectele luminoase
dinamice.

Se interzice amplasarea in serie
pe domeniul public.

Se interzice fixarea pe stélpi, copaci,
mobilier urban sau alte elemente
neautorizate

® ®®

Se interzice acoperirea elementelor
decorative ale cladirilor.

Exces de panouri,
aglomerare vizuala

Continut publicitar,
promotional

10. REGIM JURIDIC — PROTECi’IE‘
* Necesitd acord/autorizatie (dupd caz).
ZPR1 - interdictie totald

Pe domeniul public — doar cu acord §i taxd.
= Durata amplasdrii: pe perioada functionarii activitatii
1a locatia respectivs.

ZPR2
(CTATU + Ministerul Culturii)

permis doar cu avize

Se ridic, 323 |a solicitarea itagii locale,

P

Orice modificare necesitd reautorizare. .
ZPL - permis

Prezentul model are caracter orientativ si stabileste dimensiunile si principiile de amplasare acceptate
de autoritatea administratiei publice locale. Orice propunere va fi insotitd de documentatie tehnicad

Format plansa: A4
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MP-09

FIRME
(MIJLOACE DE
IDENTIFICARE)

MUNICIPIUL

activitatii desfasurate.

DEFINITIE:
Firma este mijlocul de identificare prin care se semnalizeaza prezenta si activitatea
unei persoane fizice sau juridice la sediul / punctul de lucru.

FIRME — MIJLOACE DE IDENTIFICARE

Elemente permanente de identificare a sediului unei persoane
fizice sau juridice, care indica denumirea, marca, sigla sau profilul

ALBA IULIA

PRIMARIA
MUNICIPIULUI
ALBA IULIA

2. PRINCIPIl GENERALE

« Firma trebuie integratd arhitectural in cladire si in frontul stradal.

« Dimensiunile si designul vor fi proportionale cu spatiul pe care il deservesc.
* Se va respecta caracterul zonei si specificul cladirii.

* Nu se admite poluarea vizuala prin amplasarea excesivd sau agresiva.

1. TIPURI DE FIRME ADMISE

A. FIRMA LITERA VOLUMETRICA
(aplicatd pe fatada)

B. FIRMA PANOU PLAN
(aplicata pe fatada)

I

vedere frontala sectiune

- *
max. L=80% din )
deschiderea spatiului

o
L (lungime dupa front front)

3. DIMENSIUNI $1 AMPLASARE

C. FIRMA PERPENDICULARA
(pe consolid)

vedere laterald

T 1
BISTRO 050m —
2 0,80m X

sectiune

max.

1,00m -

max. L = 80% din deschiderea spatiolui

4. MATERIALE $! FINISAJE ADMISE
* Litere volumetrice: metal, aluminiu,
PVC, materiale compozite, plexiglas.

Panouri: metal, aluminiu compozit,
lemn tratat, sticld, materiale

TIP FIRMA | ALTIME Max. | PROIECTIE MAX. | LUNGIME MaAX. OBSERVATH
A. Literd volumetrics 020m 0,03-0,05m 80% din deschiderea | Fixare direct pe fatads &
spatiului
8. Panou plan 0,60m 005m s0% Fira elemente
spathiui depiyate A
C. Perpendiculara 0,80m 1,00m - Amplasata la min. 2.50 m
de la sol
D. Pe marquiza 030m - 80% din deschiderea | Integrats In marquiz
spativlui
] ! ! .
£. Pe glaf / bandeau 030m - 80% din deschiderea Amplasare centrats

spatiule pe deschidere

Notid: toate dimensiunile sunt maxime admise $i se stabilesc in functie de specificul clidirii si al zonei.

6. EXEMPLE DE AMPLASARE

Culoarea si finisajul se vor integra
in cromatica fatadei si in caracterul
arhitectural al cladi

Se interzic culorile stridente,
fluorescente sau reflectorizante.
Suprafata firmei poate fi iluminata
doar cu lumind statica, discreta,
neparpaitoare.

Este interzisd iluminarea intermitent3,
sau cu efecte

D. FIRMA PE MARQUIZA / COPERTINA

E. FIRMA PE GLAF / BANDEAU

vedere frontals

max. L = 80% din deschiderea spatiului

5. CONDITII DE AMPLASARE

Firma se amplaseaza numai pe cladirea/ spatiul in care se desfasoara
activitatea.

O singurd firm3 principald pentru fiecare front / deschidere.

Suplimentar se poate admite o firma perpendiculara (tip consola).

*  Nuse permite amplasarea firmei deasupra etajului 1 (fatada principala).

Nu se permite arhi

«  Nuse permite amplasarea pe balcoane, parapete sau pe acoperis.

*  Se va asigura accesul pentru intretinerea si indeplrtarea firmei,

AMPLASARE INCORRECTA

Scris discret,
culoare neutrd

Proportionals cu spatiul
5i integrath in fajads

Perpendiculars amplasatd
a indltimea corecth

7. INTERDICTHI

Se interzice utilizarea de formate si dimensiuni care depisesc limitele admise.
Se interzice amplasarea In numar excesiv pe aceeasi fatada.

Se interzice utilizarea culorilor stridente, fluorescente

sau reflectorizante. |
Se interzize iluminarea intermitents, secventiala

sau cu efecte dinamice

® @ 8@

Se interzice acoperirea
sau elementelor de patrimoniu

Se interzice montarea pe acoperis, balcoane, parapete
sau in locuri nesigure structural.

10. MATERIALE $I FINISAJE 11. ZONE DE PROTECTIE

METAL / ALUMINIU
Durabil, tratat anticoroziv,
finisaje mate/satin

PVC / COMPOZIT

Usor, rezistent, pentru
panouri plane.
PLEXIGLAS / STICLA
Pentru litere si panouri,
translucid sau opac,
LEMN TRATAT

Doar In culori naturale,
protectie UV si intemperii.

8. ILUMINARE

Dimensiuni excesive,
neproportionale

Hluminare static3, indirect3,
cu surse ascunse,

FIRMA

Interzis iluminarea
intermitentd, secventiali
sau cu efecte dinamice.

ZPR1 - interdictie totald

ZPR2 - permis doar cu avize
CTATU si Ministerul Culturii

ZPL — permis

in zonele protejate, dimensiunile, materialele si culorile se stabilesc prin avize
specifice 5i trebuie sa respecte caracterul arhitectural al zonei.

NOTA: Prezentul model are caracter or v si
de autoritatea administragi
intocmits conform legii.

b4
]
i

unile si pr
i publice locale, Orice propunere va fi insotita de documentatie tehnici

iplile de N

Amplasare in serie / grupuri
pe aceeasi fatadi

lluminare agresivs,
culori stridente

9. REGIM JURIDIC

* Montarea firmei se face doar cu Autorizatie de Construire
sau acord (dupa caz).

«  Pe domeniul public se admite numai cu acordul autoritatii
i in baza dreptului legal de folosinta / concesiune,

Orice modificare a firmei necesita reautorizare.

« Firma se va mentine in stare buna de intretinere.

La incetarea activitatii, firma se indeparteaza imediat.

12. NOTA IMPORTANTA

Firma este mijlocul principal de identificare.
Ea trebuie s fie discretd, eleganta si
integratd armonios in clddire §i in spatiul urban.

Publici se doar prin mij

prevazute in prezentul regulament.

e acceptate

Format plansa: A4
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MUNICIPIUL B ALBA IULIA

MP-10 | VITRINE 51 EXPOZOARE PRIMARIA

VITRINE I REGULI DE AMENAJARE SI UTILIZARE MUNICIPIULUI

Vitrina face parte din arhitectura fatadei si contribuie la calitatea spatiului urban. ALBA lULIA
EXPOZOARE Se urmareste transparenta, coerenta vizuala si integrarea in context.
1. VEDERE FATADA — EXEMPLU CONFORM 2. EXEMPLE NECONFORME - INTERZIS
Firma amplasata Q Q 0 %
c 3 VITRINA COMPLET SUPRAINCARCARE EXPUNERE HAOTICA /
integrat in fatada COLANTATA DE AFISE $I MESAJE UTILIZARE CA DEPOZIT

Transparenta
minima rec

80-90%

Interior vizibil,
produse expuse
ordonat si elegant

Vitrina curata,
fara colantdri
sau aglomerdri

Materiale de calitate, INTERZIS - INTERZIS - INTERZIS ~
intretinere corespunzitoare |  OBSTRUCTIE TOTALA SUPRAINCARCARE ASPECT NEINGRUIT,
A TRANSPARENTEI VIZUALA FUNCTIE INCORESPUNZATOARE
3. REGULI DE UTILIZARE 4. SITUATII SPECIALE 5. PROPORTII RECOMANDATE
‘ A Transparenta vizuald minima: 70%
O ESTE PERMIS: Q ESTE INTERZIS: A. ACTIVITATI SENSIBILE B. IMPOSIBILITATE
(ex. servicii funerare) AMPLASARE FIRMA
* expunerea produselor * colantarea integrald PE FATADA
si serviciilor proprii a vitrinei PERMIS:
o " P
. o A . P = - |
* sisteme m!er'noare de . a!)lu:area de publicitate * sticld sablata o firm3 in vitring
prezentare discrete direct pe geam * ecran translucid | |

(max. 30% din
‘ suprafata vitrinei) |

.

* elemente temporare depozitarea de obiecte,
(sezonier, promotii) ambalaje, materiale

* pozitionare discreta,

4 . vizibile din exterior neagresiva
« folii sablate partial,
in conditii speciale « afisajul necontrolat,
aglomerat - max. 30%

ELEMENTE DE IDENTIFICARE

¢ (firma in vitring, logo, orar etc.)
’ Q INTERZIS: S e
* expunerea produselor Elementele de identificare in vitrind nu pot
J | sau accesoriilor | | depasi 30% din suprafata vitrata.

7. INTEGRARE URBANA

| Q SE RECOMANDA: 0 SE EVITA:

fragmentarea fatadei
prin grafici stridente

6. MATERIALE $I FINISAJE

0 RECOMANDATE:

* sticld clard de calitate

N
Q INTERZISE:

* autocolant integral * corelarea vitrinei cu
firma si fatada

unitate de ritm i culoare
in ansamblu

o folie sablata partial

TR * mesh, bannere,
(unde este justificat)

materiale opace

competitia vizuald
* sisteme intericare cu vecinatati

demontabile

elemente stridente,
culori neon

compatibilitate cu
arhitectura cladirii

iluminat agresiv
sau colorat

« rame subtiri metalice
sau din aluminiu

materiale improvizate

mentinerea linillor
arhitecturale

elemente supradimensionate;

9. REGIM JURIDIC

N + * Vitrina este considerata element arhitectural al fatadei.
! ¢
V/ EHE P * Orice interventie necesita acordul/autorizatia conform
[ < regulamentului local si legislatiei in vigoare.

Pastreazi Integreazs Mentine curitenia | Organizeazs Respectd Contribuie b calitatea * Se vor respecta prevederile RLU, PUG si prezentul regulament.

in si regulile locale spatiului urban

* Nerespectarea regulilor se sanctioneaza conform legii.

Orice interventie trebuie si respecte principiile de transparentd, integrare urbani si calitate arhitecturala. Format plansa: A4

0 NOTA IMPORTANTA: Vitrina nu este suport publicitar, ci element arhitecturala hal fatadei.
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MUNICIPIUL

ALBA IULIA

TOTEM LED DE INFORMARE URBANA - 75” CU FATA DUBLA

7

Mobilier urban digital pentru informare publica, culturald, turistica si comerciala.

DE INFORMARE

URBANA MODEL CU CARACTER INFORMATIV DE PREZENTA

2. DIMENSIUNI I SPECIFICATII TEHNICE

1130 mm 270mm
k=

ALBA IULIA
Cetatea Alba Carolina
Poarta a lll-a

a5

'y ALBA lULIA

Cetatea Alba Carolina
Poarta o i

2350 mm

Descopera
istoria, cultura si
evenimentele orasului.

X

= 7 7

@ AMPLASARE CORECTA:

* Nuincurca circulatia pietonala

1130 mm
* Integrat in mobilierul urban
* Mesaje de interes public, turistic, cultural si comercial
«  Amplasare la initiativa 5i in administrarea
administratiei publice locale
* Pe domeniul public

4. ZONE PERMISE — PERMIS IN ZPR1 $I ZPR2

ZPR1 - ZONA DE

DE ZPR2 - ZONA DE Reglare automat a intensitatii luminoase
PUBLICITATE RESTRANSA 1 PUBLICITATE RESTRANSA 2 'ﬂ?[ in functie de lumina ambientala.

intre orele 22:00 - 06:00.

sau animatii agresive.

Temperaturé de operare:

Grad de protectie minim:

Sistem de monitorizare i
centralizata.

in ZPR1 §i ZPR2 este permis acest tip de totem LED pentru informare publics,

mesaje culturale, turistice 5i publicitate comerciald, in regim integrat si echilibrat.

7. DETALII CONSTRUCTIVE 8. ANCORARE PE DOMENIUL PUBLIC
Structurd metalicd

rezistentd la vandalism

Ecran LED 75"
industrial, fata dubla

Sticla securizatd
anti-reflexie

Sistem de ventilatie
$i racire integrata

Sistem de acces

metalice in beton

NOTA IMPORTANTA

Acest tip de totem LED este mobilier urban de informare publica
si nu are caracter publicitar predominant,

Exploatarea se face exclusiv de citre administratia publica locala.

AVIZE NECESARE
¥ Acord/Aviz Priméria Municipiului Alba

Permis in ZPR1 si ZPR2 pe domeniul public, cu respectarea cond

5. CONDITII TEHNICE DE FUNCTIONARE

Reducerea intensitatii la maximum 60%

Fird lumind pulsatorie, intermitentd

o ——— —— o

incuiat min. 0,50 m min. 1,50 m
Soclu fixat la fundatie fatd de latime utila
(ancorare in beton) Fixare cu ancore aliniament trotuar

RE.

MODEL RECOMANDAT
(exemplu permis)

Totem outdoor 75 inch
cu fata dubla

Screen Size: 75 inch X 2

Display Area (mm):
928 (W) x 1650 (H)

Outside dimension (mm):
2350 (H) x 1130 (W) x 270 (D)

Panel Technology:
Industrial A Grade LCD Panel

Rezolutie: 2160 x 3840 Pixeli

Luminozitate: 3000 Niti

Fata dubls (2 ecrane)

* Structurd metalici

Sticls de protectie securizata

Ventilatie i ricire integrati

Sistem de control s monitorizare
la distantd

©

or de amplasare.

3.

PRIMARIA
MUNICIPIULUI
ALBA IULIA

REGULI DE AMPLASARE

Circulatie pietonald
minim 1,50 m
—-—

CONDITII OBLIGATORII:

Amplasare pe domeniul public

Nu reduce latimea utild
a trotuarului sub 1,50 m

Distantd minima fata de
aliniament: 0,50 m

Nu blocheaza accese, rampe,
accesibilitate sau vizibilitatea
in intersectii

Nu se amplaseazd in zonele verzi
sau in imediata vecinitate a
monumentelor istorice fara aviz

6. CONTINUT PERMIS / INTERZIS

CONTINUT PERMIS:

Informatii de interes public

(evenimente, transport, anunturi oficiale)

0000

-20°C ~ +50°C.

Informatii culturale si turistice
Wayfinding si orientare urband
Publicitate comerciald (permisa)

Campanii publice ale autoritatii locale

CONTINUT INTERZIS:

IPB5.

administrare

0000

Continut cu caracter electoral
Mesaje ofensatoare sau discriminatorii
Continut care afecteaza siguranta rutierd

Animatii dinamice agresive

9. ILUMINARE NOCTURNA

lulia

+ Aviz Comisia de urbanism si amenajarea teritoriului
¥ Aviz, dupé caz, de la Directia Judeteand pentru Culturd

(daca este in proximitatea monumentelor istorice)

o Luminozitate maxima zi:
3000 Niti (sau conform fisei
tehnice)

Luminozitate noapte
(22:00 - 06:00):

max. 60% din capacitatea
maxima

Conform Art. 12 din
Regulamentul privind
publicitatea in Municipiul
Alba lulia.

FORMAT PLANSA: A3
Scara: 1:50

49/49



